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1. Загальні відомості
Для проекту я обрала тему благодійності, а саме спосіб як втілити благодійну допомогу дитячим будинкам через бренд одягу. І представити це на сторінці в Instagram.Актуальність благодійності, а сама кількість дітей, які потребують допомоги  дуже велика. Дитячі будинки переповнені сиротами, котрі мріють про справжнє дитинство. Особливо ситуація погіршилася після повномасштабного вторгнення. Тому на мою думку, тема благодійності потрібно підійматися ще глобальніше. І саме тому я вирішила розробити благодійний проект «Мрія». Показати новий варіант допомоги дітям через бренд одягу, де покупець,  купуючи одяг, дарує дитині з дитячого будинку подарунок. Його популяризація та поширення буде здійснюватися в соціальній мережі Instagram. Для цього створена сторінка. І саме на її оформленні та заповненні я роблю акцент в кваліфікаційній роботі. 

2. Характеристики проекту
2.1. Ключові слова. 
Благодійність, допомога сиротам.
2.2. Реферат проекту. 

Назва. Інформаційна сторінка благодійного проекту «Мрія»
Стислий опис проекту.
Для проекту я обрала створення інформаційної сторінки для благодійного проекту «Мрія». Благодійний проект спрямований на допомогу дітям-сиротам. Актуальність проекту полягає в тому, що кількість дітей, які потребують допомоги дуже велика.Будинки переповнені сиротами, котрі мріють про справжнє дитинство. Особливо ситуація погіршилася після повномасштабного вторгнення. Дітей, батьків котрих вбили російські окупанти, дуже багато. Дітей, які жили в мирі та любові, поки не прийшли вороги і не забрали у них все. Але діти це світло, котре не можна гасити. І тому зараз тема благодійності як ніколи актуальна і потребує розголосу. Проблема, що іде поруч з благодійністю, це недовіра суспільства, що допомога потрапляє безпосередньо дітям, а не прямо кажучи, власникам благодійних фондів чи керівництву дитбудинків у свою кишеню. Згідно зі статистикою, котру я змогла провести, багато людей саме через цю причину не допомагають через фонди, а інших способів, як допомогти, не знають. Тому я поставила собі на меті  створити проект, котрий дасть змогу  покращити та розширити благодійну діяльність в Україні.  Для розуміння, як буде працювати система, я прописала кроки:

1. Діти з дитячого будинку малюють на білому листі малюнок олівцями. На зворотній стороні  дитина пише своє ім’я та прізвище. І мрію або бажання. Діти завжди мають мрії та бажання, котрі дорослі люди в змозі втілити.
2. Далі  кожен з малюнків за допомогою комп’ютера та принтера переносяться на білий одяг. Таким чином одержується  річ, унікальна за своїм дизайном, адже зроблена по малюнку.
3. І фінальна частина, яка саме і є основою моєї дипломної роботи, це оформлення, публікація та поширення інформації стосовно проекту «Мрія».
Сторінка буде функціонувати в соціальній мережі Instagram. Зараз дуже розповсюджене явище допомоги в інтернеті, народ допомагає нашим військовим закривати збори, підписувати петиції. Instagram дуже зручний майданчик для цього. Тут працює система репостів в сторіз і в публікаціях. А також саме тут велика кількість людей.

Чому ця ідея корисна?
Тут два фактори. Перше, всі ми були дітьми, всі мали мрії та бажання. Діти мріють як діти, вони хочуть іграшок, смаколиків і дива. Другий фактор це те, що на жаль не завжди грошова благодійність доходить до дітей. Проте в наш час кожен має право та можливість допомагати, варто підібрати інші шляхи до популяризації благодійності. Соціальні мережі зараз є дійсно джерелом впливу та інформування народу.
Якщо ми кажемо про обраний майданчик для оприлюднення проекту, то тут також ряд причин.
Соціальні мережі стали феноменально популярним явищем у світі, а зараз є  невід’ємною частиною життя людей. В наш час Інтернет дозволяє своїм користувачам приємно та корисно проводити свій час у мережі, відпочивати, заробляти, створювати або споживати контент, ділитися своїми думками та поглядами, знаходити друзів та заводити стосунки. Ще якихось 10 років тому свій час діти проводили в компаніях на вулицях, а дорослі люди читали паперові книжки та дивилися телевізор на дозвіллі. В наш час усе стало віртуальним, зовсім іншим. Проте не гіршим, адже інформація стала ще доступнішою, розваги різноманітними, з’явилось ще більше можливостей для зручного та цікавого життя. Ютуб, Тікток, Інстаграм настільки урізноманітнив контент, що кожна вікова категорія людей знайде щось для себе. Аудиторія обирає, що їй споживати. 
Основні завдання які постали перед організацією сторінки в соціальній мережі:
· Чітке оформлення сторінки ( сюди входить шапка профілю, а також публікації, які детально дають зрозуміти як працює проект, мережа має багато користувачів зі сторінками, кожна з яких має свої місії та завдання, через велику кількість інформації, дуже важливо виділятися та чітко подавати інформацію про себе)
· Заклик до дії( репости, лайки та активність на сторінці, шлях до популяризації проекту на більш ширшу аудиторію, будь яка взаємодія відбувається від заклику, люди завжди готові допомагати, проте вони не можуть прочитати думки автора, автор повинен прямо просити та казати аудиторію, що потрібно зробити.
· Візуальна наповненість ( Візуал - це  загальне враженняпро профіль. Дуже важливе поєднання відтінків, ракурсів, подача та власний стиль. Думати про те, що буде “приємне оку” потенційною аудиторії. Діти це світло, тому у мене асоціація саме з ніжними відтінками, а наповненість дизайну саме у слові «мрія», написаному від руки олівцями різних кольорів. Пропрацьовати дрібниці, адже вони завжди кидаються в око і додають власного стилю.)
· Сторітеллінг ( Мистецтво розповіді як спосіб передавання інформації в формі історії для досягнення певної мети. Історія повинна відповідати своїй аудиторії. Зараз сторітеллінг  дуже користується популярністю, його беруть на озброєння бізнеси, впроваджують у реклами. Інфлуенсери в соціальних мережах використовують задля зацікавлення аудиторії.  
· А також ввести людей в контекст проблеми благодійності  в цілому (Люди чисто фізично не можуть бути в курсі усіх проблем і тем, які відбуваються у світі, проте це не означає, що вони цього не хочуть, люди сприймають контент за кліповим мислення, тому інформацію потрібно подавати дуже швидко. Ввести їх в контекст теми, проблеми, ситуації благодійності в цілому. І робити це важливо як на початку запуску проекту, так і протягом нього, тому що нова аудиторія з’являється і тим самим інформацію потрібно оперативно доносити.)
Після початку повномасштабного вторгнення саме інтернет став місцем оперативної інформації. Усі найсвіжіщі новини, застосунки для повітряної тривоги, телеграм-канали з спілкуванням, а також збори та допомога військовим. Дуже багато публічних людей та інфлуенсерів відкривають збори та закликають свою аудиторію в Instagram долучитися та допомогти нашим хлопцям. Тому мій проект саме на платформі Instagram, адже саме тут сила єднання, саме тут народ та боротьба. Кожен прагне допомогти людям, які потребують допомоги. В наш час немає сенсу стояти на вулиці з плакатами аби досягти справедливості або попросити про допомогу, доцільніше написати про це десь в соціальних мережах і люди відгукнуться та допоможуть у вирішенні проблеми. 
 Тому мій проект саме заклик до людей, заклик зробити добру справу. Заклик не бути байдужими до дітей, до їх потреб.  

Вирішення проблем загальнодержавного, регіонального або галузевого рівня.  

Проект буде починати своє існування з одного-двох дитячих будинків певного регіону. У перспективі можливе розширення на регіон або і на всю країну.  Саме охоплення та фідбек на сторінці будуть впливати на розвиток та масштаби проекту. Від кількості бажаючих взяти участь можливості розширюватися стають більшими. І таким чином допомога сягне вищого рівня.
Основні техніко-економічні показники проекту.
 Уся комунікація відбувається на сторінці соціальної мережі Instagram. Публікації на сторінці є безкоштовними. Кошти витрачаються лише за потреби додаткових рекламних оголошень. Але основна активність проекту залежить саме від людей, користувачів, які будуть репостити та ділитися про проект на своїх сторінках. Зараз люди дуже привітні для допомоги, якшо навіть не матеріально, то інформаційно.
Зміцнення зв’язків  між наукою і виробництвом, створення умов для збереження, розвитку і використання вітчизняного наукового-технічного потенціалу.  
Речі для продажу відшиває українська фабрика. Також для друку на одязі, співпрацюємо з українською компанією. Зйомки продукції відбуваються в українських фотостудіях.
Організаційні рішення виробничого, адміністративного, комерційного характеру.
Вся комунікація стосовно продажу одягу відбувається через сторінку Instagram. Повнота інформації на сторінці, та менеджер, котрий відповідає на усі питання та запити людей, суттєво покращить роботу та комунікацію між покупцем та магазином.

Термін реалізації 6 місяців

Витрати на реалізацію проекту і строк його окупності.
Витрати на реалізацію в межах 30 тис грн. Проект не окупається.
Фінансово-економічніпоказники:- проведення аналітичних дослідженнь, щодо ситуації благодійності в Україні- пошук інформації, щодо стратегій розвитку інформаційних сторінок 
Джерела і умови фінансування проекту: 
- власні кошти, на розвиток сторінки та рекламні інтеграції, одяг та його оздоблення.
-кошти виручені за куплений одяг відправляються на здійснення бажань дітей. 
Таблиця 1. Стислий перелік робіт та необхідні обсяги фінансування
	№ п/п
	Найменування робіт
	Необхідні обсяги фінансування, 
тис. гривень

	11
	Розвиток сторінки та реклама
	10 000

	22
	Пошиття одягу
	10 000

	33
	Друк оздоблення
	10 000

	
	Разом
	30 000



Оцінка ефективності проекту. 

- економічний ефект
Проект неокупний.
- соціальний ефект
В соціальному плані, проект має хорошу ефективність, адже благодійність та заклик допомогти, завжди має за собою поліпшення ситуації в країні. Адже потреба в допомозі дітям була і залишається вкрай великою, особливо після повномасштабного вторгення.
2.3.Масштаб проекту.
Масштаб проекту на старті передбачає регіональний рівень, проте через спосіб розповсюдження інформації про нього, він може збільшити масштаби до загальнодержавного, тим самим залучити більше дитячих будинків. Так само масштаби залежать від популяризації проекту в мережі. Велика кількість бажаючих взяти участь сприяє розвитку та розширенню проекту.
2.4. Спрямованість проекту. 
     Розкривається питання розголосу благодійності на сучасних майданчиках комунікації.
2.5. Ступінь новизни. 
Тема благодійності не нова для країни та світу. Проте особливістю та новизною є те, що у благодійності нові інструменти задля бажаного результату. По-перше джерело інформування. Зараз більша кількість комунікації суспільства відбувається саме в інтернеті, в соціальних мережах,а це збільшує шанси та масштаби залучення. І плюс новий спосіб благодійності: людина купуючи річ робить щасливою іншу маленьку людину. Проблема благодійності  в її закритому вигляді. Ми переводимо кошти і на цьому наша участь завершується. Ми не бачимо віддачі і дитини як окреме ціле також. Тут акцент на допомозі конкретної людини конкретній дитині.
3. Організаційний план розробки проекту та організації виробництва
3.1.Стан виконання робіт за проектом до моменту його схвалення. 


	· [bookmark: _Hlk151110120]досліджено та обґрунтовано наукові аспекти
	80%

	· досліджено та обґрунтовано технічні аспекти
	95%

	· проведено теоретичні та експериментальні дослідження		
	90%

	· розроблено технологію, ескізний і технічний проект			
	100%

	· розроблено робочу документацію, створено дослідні зразки	
	95%

	· наявні необхідні права на об’єкти інтелектуальноївласності
	90%

	· проведено соціальні дослідження					
	50%

	· наявність матеріально-технічної бази					
	70%

	· наявність необхідного персоналу 					
	50%

	· визначено та узгоджено фінансування проекту			
	100%

	· визначено та узгоджено місце виконання проекту
	100%

	· інші види робіт
	50%

	
	


3.2. Календарний план виконання робіт за проектом. 

Таблиця 2.План виконання робіт за проектом.

	№ п/п
	Найменування робіт
	Виконавець
	Термін
	Витрати,
тис. гривень

	1
	Збір інформації про соціальну мережу та алгоритми. Пошуки можливих стратегій для просування інформації
	я
	1 тиждень
	0

	2
	Збір інформації необхідної для висвітлення проекту ( деталі та механізм проекту, інформація про діток, які беруть участь тощо)
	я
	1 тиждень
	0

	3
	Ознайомлення з отриманоюінформацієюсприводуалгоритмів та стратегій. Виокремленняосновнихактуальнихсаме для мого проекту, інструментів.
	я
	3 дні
	0

	4
	Ознайомлення з отриманою інформацією стосовно ситуації  з благодійністю. Виокремлення основних маркерів, які будуть в нагоді при подання інформації на сторінці.
	я
	3 дні
	0

	5
	Пошуки дизайнів та основних кольорів для оформлення сторінки та публікацій.
	я
	3 дні
	0

	6
	Підготовка необхідних матеріалів для оформлення сторінки згідно з обраними кольорами та стилістикою.
	я
	1 тиждень
	0

	7
	Написання контент-плану.  Та текстів під публікації.
	я
	1тиждень
	0

	8
	Написання текстів для інформування про усі суміжні проблеми та ситуації, які будуть висвітлюватися на сторінці.
	я
	2 тижні
	0

	9
	Знайти необхідні матеріали, а також посилання на потрібні статті та відео на тему ситуації благодійності.
	я
	1 тиждень
	0

	10
	Виготовлення одягу для продажу та робота з дитбудинком.
	Склад одягу. Друкарська компанія.
	3 місяці
	20000

	11
	Створення контенту. 

	я
	1 тиждень
	3000

	12
	Створення колажів та необхідних фотоматеріалів для майбутніх публікацій продукції.
	я
	1 тиждень
	0

	13
	Створення збережених збірок з інформацією про ситуації та проблеми, які суміжні з проектом.
	я
	1 тиждень
	0

	14
	Публікація та оформлення сторінки.
	я
	3 дні
	0

	15
	Реклама в Instagram
	я
	2 тижні
	7000



3.3. Організація заходів.
· створення сторінки в соціальній мережі Instagram
·  створення стратегії та план-контенту
· робота над створення контенту
· пошук одягу
· робота з дитячим будинком
· друк малюнків на одязі

4. Очікувана ефективність проекту
4.1. Економічна ефективність проекту. 
· Проект має на меті висвітлити та допомогти дітям-сиротам. Це проблема, яка на часі і постійно потребує підтримки з боку громадян.

· Проект не прибутковий

4.2. Соціальна ефективність проекту. 
Соціальна ефективність проекту саме у висвітлення та приверненні якомога більшої кількості людей, які прагнуть допомогти дітям, які були позбавлені щасливого та безтурботного дитинства в повноцінних люблячих родинах.
 Потрібно проінформувати людей стосовно ситуації, яка відбувається навколо дитбудинків та фондів, адже не всі обізнані в цьому питанні і можливо, саме через це, обходять можливість благодійної допомоги. В наш час дуже багато інформації, як потрібної так і не дуже. Тому завдання, виокремити найважливіші маркери і зробити акцент на основних проблем, та чітко і структуровано подати цю інформація на сторінці проекту. 

5. Аналіз потенційних ризиків проекту
	
Потенційні ризики проекту, котрі я вбачаю це соціальний, ринковий та економічний фактори. Соціальний ризик є найменш  глобальний, адже проект має повну відкритість і не порушує етичні норми. Проте варто розуміти, що благодійність дуже часто викликає недовіру у суспільства, через ті випадки, коли люди користувалися темою благодійності та обманювали. Ринковий та економічний фактори пов’язані з нестабільною ситуацією в країні, котру на жаль ми не можемо контролювати, а  тим самим маємо ризики, щодо можливостей громадян.

5.1. Основні фактори ризику проекту.

· Ситуація в нашій країні в цілому дуже нестабільна. Тому важко запланувати завтра, а тим паче післязавтра. Ми маємо низку ризиків, які можуть зашкодити проекту успішно розвиватися.
· Виробничі ризики витікають також з ситуації в країні. Ми живемо в час, коли виробничі процеси можуть бути призупинені як від ракетних обстрілів, так і від пошкодження електропостачальних мереж.


5.2.Управління ризиками.
Управляти ризиками, які постають у створенні та розвитку проекту ми не можемо, адже ситуація, можна сказати, не контрольована нами. Проте у будь якій ситуації дуже важливо вміти швидко реагувати та оперативнознаходити вирішення проблеми.
6. Загальні  висновки

[bookmark: _Hlk151965879]Мрія – проект, котрий здійснює мрії дітей. 
Основна ідея це створити проект, який буде здійснювати бажання дітей з дитбудинку. Людина купує продукцію ( футболку чи кофтинку) і виручені кошти йдуть на подарунок дитині. А комунікацію та популяризацію проекту здійснити саме на сторінці в Instagram. На меті стоїть задача залучити якомога більше людей. Для цього дуже важливо правильно прописати стратегії та визначитися з основними діями. Проект мав пройти кроки від збору інформації про соціальну мережу та алгоритми, пошуків можливих стратегій для просування інформації.Збору інформації необхідної для висвітлення проекту ( деталі та механізм проекту, інформація про діток, які беруть участь тощо). Написання контент-плану та текстів під публікації.Виготовлення виробів та робота з дитбудинком. Публікація та оформлення сторінки.Як висновок плідної роботи чином ми маємо повністю заповнену сторінку, яка містить заповнену шапку профілю та аватар, які одразу кажуть про що ця сторінка.Усю потрібну інформацію як працює благодійний проект «Мрія» ( кроки, відмінності від усіх інших видів благодійності). Пропрацьовані деталі, кольори, відтінки.  Яскраві та візуально-наповнені публікації з продукцією. Висвітлену ситуацію дитячих будників та благодійності в цілому, показали усі слабкі сторони. Проект відкритий, детально представлений. А найголовніше має велику мету – допомогти дітям відчувати та проживати хоча б миті справжнього дитинства.
[bookmark: _Hlk151965925]Після початку повномасштабного вторгнення саме інтернет став місцем оперативної інформації. Усі найсвіжіщі новини, застосунки для повітряної тривоги, телеграм-канали з спілкуванням, а також збори та допомога військовим. Дуже багато публічних людей та інфлуенсерів відкривають збори та закликають свою аудиторію в Instagram долучитися та допомогти нашим хлопцям. Тому мій проект саме на платформі Instagram, адже саме тут сила єднання, саме тут народ та боротьба. Кожен прагне допомогти людям, які потребують допомоги. В наш час немає сенсу стояти на вулиці з плакатами аби досягти справедливості або попросити про допомогу, доцільніше написати про це десь в соціальних мережах і люди відгукнуться та допоможуть у вирішенні проблеми. 
Тому мій проект саме заклик до людей, заклик зробити добру справу. Заклик не бути байдужими до дітей, до їх потреб.
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7. Презентація проекту
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]

[image: ]
[image: ]




Додаток
Мал.1[image: ]
Мал.1 – це безпосередньо сторінка благодійного проекту «Мрія» створена в соціальній мережі Instagram. Тут можна побачити аватар, з текстовою назвою проекту. Далі вказівка, що це благодійний проект. Після цього заклик до дії у  вигляді слогану, адже одразу необхідно дати людині знати, що саме «вона» в силах втілити цю мрію. Трохи нижче  кружечки зі збереженою інформацією. Вона поділяється на:
1. Ситуація з благодійністю в Україні
2. Ситуація в дитячих будинках.
3. Як працює проект «Мрія» 
4. Різниця нашого проекту від благодійних фондів.
5. Історія створення проекту. 
6. Історії дітей з дитбудинку.

Мал.2[image: ]Мал.3[image: ]Мал.4[image: ]Мал.5[image: ]Мал. 6[image: ]Мал.7[image: ]

Мал. 2-7 Це публікації для продажу. На першій фотографії зображена саме продукція, як вона виглядає. В описі стоїть фіксована ціназа цей виріб. На другій фотографії зображений малюнок, автором якого є малеча з дитбудинку, його ім’я, вік. Самекоштипокупцяпідуть на здійснення конкретного бажаннядитини. Можнапомітити, щокожнарічунікальна, аджеавтором малюнків є дитина, котравклала у малюнокчастинкусебе. Людина купуючиріч з таким малюнком не тільки робить щасливоюдитину, але і сама маєкофтинкучи футболку зіспогадами. Вона буде носити і згадувати, щоценамалюваладитина, яку вона зробилащасливою. І таким чином людина сама наповнюєтьсящастям та відчуттям, що вона зробилахорошу справу. Аджеблагодійністьце з одного боку допомога, а з іншогоцевеличезний вклад самеу добро. Ценаповнюєжиттялюдинипочуттямищастя, спокою. Добрісправинадихають, наповнюють, здається, щолюдинавіддає, протебере вона набагатоцінніше.
На відмінувідблагодійнихфондів, людина точно знає, щоїїкоштипішли на бажанийподарунокдитині. 
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Мал. 11-12
Мал. 9-12відповідають за пункт «Як працює проект «Мрія» і розповідають детальні кроки, за якими рухається благодійний проект. Він є дуже важливою частиною, адже завдяки цим крокам ми одразу виконуємо два завдання. Перше завдання – це саме інформування про проект, ми чітко та детально показуємо його систему. Відкриваючи усі кроки, ми даємо людям зануритися у процес, тим самим відчути його та довіряти проекту. Довіра дуже важлива складова ефективності та розвитку проекту. Задля його росту та можливостям розширятися люди повинні знати як він працює. І тут якраз іде друге завдання, ми маємо дуже цікавий процес створення, адже взаємодіємо з дітьми, які малюють. А також процеси створення продукції (сюди можна додати відео процесів, як діти малювали, як малюнки друкуються.)Людям цікаво дізнаватися те, що не всі показують. Це викликає великий інтерес аудиторії та знову ж таки довіру. І саме за цікавим підготовчим процесом, який людям стане довподоби, їм буде захопливо спостерігати, а також захочеться розповісти своїм друзям та знайомим про «Мрію», що в таких проектах, є дуже великим чинником для подальшого розвитку.
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Мал. 13-14
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Мал. 15
Мал. 13-15. Відповідають пункту про ситуацію з благодійністю в Україні. У тексті наголошено про відсутність держави у деяких питань пов’язаних з соціальними сферами. Проте велика увагу все ж приділяється сиротам та людям похилого віку. Що вони потребують не тільки допомогу, а відчути, що потрібні і не самотні. Також згадали про недовіру суспільства фондам, про методи шахраїв, які активно розводять свою діяльність на вулицях країни. 
Далі прийнята до уваги ще одна проблема, це благодійність в закритому вигляді, що не дає віддачі і тим самим зменшує кількість бажаючих допомогти. І таким чином переходимо до проекту «Мрія» , адже його головний акцент саме на відкритій та прямій благодійності. Ми розкриваємо проблему, показуємо усі мінуси та протиріччя, які постають перед так би мовити традиційними варіантами благодійної допомоги. І даємо альтернативу, яку більш ширше розкриваємо у наступному пункті. 
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Мал.16-17
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Мал.18-19

Мал. 16-19 даютьзмогудізнатися про ситуацію в дитячихбудинках. Я думаю, що в цілому ми розуміємо, щоповноцінногодитинства в тих стінахнемає. Є дужецікавийдокументальнийфільм та стаття про нього, якийякраз і раджу переглянути, щобувійти в контекст проблематики. У популяризаціїфільмузвичайновідмовили, нібито як «не формат». Аджевінпоказувавдужебагатоситуацій, на якізакривалисяочі увесь цей час. 
Проблеми, якіпобачилиавтори :
· повназакритість;
· відсутністьконтролю  і за дотриманням прав дітей,і  за використаннямкоштів,
· повнабеззахисністьдітей, 
· безкарність за будь-якізловживання і злочини персоналу і керівництвадитбудинків;
· буваютьдиректори таких закладівпереводять на себе соціальнівиплативихованцям і отримуютьщомісяцявеликісуми, яківитрачають на власнийрозсуд;
Тільки з цьогоперелікуможназрозуміти, щоситуаціядуже критична. І в нашомуконтекстігрошовихдопомогдітям, цеможе бути просто нерезультативно, тому щогроші просто не доходять до дітей. Дужебагатонесправедливихмоментівзагаломрозкриваються, якщопочинатитрохиритися та шукатиінформацію. Такожлюдський фактор, щоіснує в колективідитячихбудинків. В одному вихователібільшлюдяні, в іншомуповодятьсяцинічно та агресивно з дітьми. 
Дужеважливо донести до суспільствабезсенсовністьфондів в наш час. Якщохочетьсядопомогатипотрібноробитице прямо, при тому, щодитячібудинку не проти контакту з дітьми, особливо на свята. У 2019 році я мала можливістьпоїхати до дитячогобудинку на день Святого Миколая. Була велика компанія людей, якізакупили солодощі, також ми збиралиодяг, книжки, цікавіігри. Дітибулибезмежнощасливі, підготувалиноворічнувиставу, провели екскурсію по своїмкімнатам, і отрималасвоїподарунки. Тому кращеособистокупитиподарунки, речі, солодощі та іграшки, і поїхати додітей та подаруватиїмтрохиувагичискористатисяможливістювзяти участь у проекті «Мрія», якиймаєтаку ж саму місію, самедоторкнутися до життядітей. Нашіпокупціможутьтакожприїхати до дитячогобудинку і передатиподарунокдитиніособисто, якщо є бажання. Але самеце про добрісправи, самеце про допомогу та щастя для діток
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Мал.20-21
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Мал. 22-23
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Мал. 24-25




У цій збірцімал. 20-25 ми розкриваємо пункт різниці нашого проекту від благодійних фондів. Ця частина показує відмінність і головні особливості. А саме, те що проект задіяний на способі конкретна людина-конкретній дитині. Ніяких закритий переказів чи допомог. Все прослідковується через фотозвіти та відеозвіти, як дитина отримує свій бажаний подарунок. Також ми маємо описані кроки, які ми вказували на мал.8-10, які також повністю покривають питання відкритості благодійності. Звичайно це і є нова форма подання інформації, а також саме комунікація та розповсюдження, яка існує на майданчику соціальних мереж. Адже  фонди більше віддають перевагу телебаченню чи сайтам. 
В проекті «Мрія» все більш доступно, проект сам «прийшов» туди, де велика кількість користувачів, і тим самим розширення потенційної аудиторії.
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Мал. 26-27
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Мал. 28-29
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Мал. 30
Мал. 26- 30 розповідають історію створення проекту. Тут саме як прийшла до мене ідея, що надихнуло та сприяло розвитку. Я ділюся своїми думками стосовно дітей, мій власний досвід візитів у дитячий будинок. Про мій дипломний проект в університет, тобто ця робота. Допомога військовим в соціальних мережах та залученість громадян до різноманітної допомоги нашим хлопцям. А також розкриваю тему як саме на нас помічників, впливає допомога. Як усередині кожного з нас розквітає доброта, любов та щирість. Як це сприяє для нашого ментального здоров’я, адже зараз усі постійно живуть у стресі, який не дає відчуття щастя. І нам дуже необхідно шукати джерела щастя звідусіль. А допомога вона дійсно повертається до нас з відчуттям щастя та світла. І як всі ці фактори злилися  в єдине і вийшов цей благодійний проект.
І таким чином ми маємо повністю заповнену сторінку, яка містить заповнену шапку профілю та аватар, які одразу кажуть про що ця сторінка.Усю потрібну інформацію як працює благодійний проект «Мрія» ( кроки, відмінності від усіх інших видів благодійності). Пропрацьовані деталі, кольори, відтінки. Яскраві та візуально-наповнені публікації з продукцією. Висвітлену ситуацію дитячих будників та благодійності в цілому, показали усі слабкі сторони. Проект відкритий, детально представлений. А найголовніше має велику мету – допомогти дітям відчувати та проживати хоча б миті справжнього дитинства.
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Kpoku npoexty «Mpisi»
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Kpok 1

[iTn 3 guTayoro 6yanHKY ManoTh
Ha 6inomy NUCTi MantHOK
oniBUAMU. Ha 3BOPOTHI CTOPOHI
AVTUHA NyLLe CBOE iM’S Ta Mpito abo
H6axkaHHs. [iT1 3aBXAN MakoTb Mpil,
AKi Lopocni Namn B 3MO3i BTINUTMU.
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Kpok 2

[ani KoXKeH 3 MasllOHKIB 3a JONMOMOr o0
KOMM’loTepa Ta NpUHTEpa NepeHoCATbCs
Ha 6innin oasr. TaKUM YNHOM OJEPIKYETHCS
piy, yHiKanbHa 3a CBOIM iN3aliHOM, afxe
3pobneHa No ManHKy.
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flka cutyauis 3
6narogpiliHicTiO B YKpaiHi?

Mu )XuBemo B AOCUTb MONIOAIMN i
He3aMO)XXHill KpaiHi, Ae ovikyBaTH Bif
Aep)XaBu BEJIMKOI NiATPUMKU «MapHi

cnopiBaHHA».

BnarogjiiHicTb NPUXoaUTb Ha gonomMory
TaMm, e AepXKaBa He B cU1ax fONOMOrT!
Ta YacTKOBO «3abyna» Npo couianbHi
cdepu. Benuka yBara npuginsierbcs
RITAM cMpoTaM Ta Nl0a8M NOXW/I0ro BiKy.
BinbwicTb 6narogiiHux ¢poHAis
oniKylTbCSl CbOroaHi AUTAYUMMU
NPUTYNKaMu Ta GyauHKamu gns
npucTapunix, BiaBiayloum ix Ha Benuki
CBfiTa, Ta NPOBOASAYM 3 HUMM 6araTo
yacy 3aranom. Lie aae amory BiguyTn
LWUM NI0ASM, L0 BOHU He CaMOTHi i
noTpi6Hi HawoMy cycninbcTBy.

—
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MpoTe € Benuka HeaoBipa y rpomaasiH Ao
¢oHaiB. 3aBXKAMN, 3HAXOAATbCA Ti, XTO 3
nerkicTio cneKkynioe Ha 6naroginHocTi 6e3
AOKOPIB CYM/iHHA 3 MeTolo 36arayeHHs. B
YKpaiHi 3apeecTpoBaHo 6e3ni4 6narogiiHux
¢oHAiB, AiSNbHICTb SKUX CPSMOBaHa Ha
AOMNOMOrY Pi3HMM KaTeropisiM HaceneHHs.
Ta yacTo nlogMm 3ilTOBXYIOTbCA i3 NCeBAo0
6naropiiHuKkamu. CborogHi Ha Bynmusax
KpaiHU MO)XXHa no6aunTu 6araTo Mmonogux
nogen-BosIoHTePIB 3i CKPUMHbKaMM No 36opy
rpouueu Big, pisHux 6narogiiHux poHais,
MeTOl0 IKMX, Haue6To, € gonomoray
BUpIlLEeHHi HaranbHUX NpPo6s1eM oKpeMUX
oci6 uu rpynm niopei.

Ha Xanb ayxe 4acTo — Lje WwaxpancbkKi
MaxiHauii, aKi Tinbku gopalTb HEraTUBHOroO
3abapeneHHs 6naropaiiHocTi. fly)xe
Ba)>X/INBO BUPOGUTU Yy CBIAOMOCTi HaLLUUX
yKpaiHuiB, wo 6yTn 6narogiitHukom — ue
CTaH Aywi i ,O6PO NOBUMHHO UTH Bip AyLi.
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Takox
npo6nema 6narofiHOCTI B ii 3aKpuTOMY
Burnsgi. M nepeBoguMoO KOLWITH i Ha
LbOMY Hallla y4acTb 3aBeplyeTbcs. Mu
He 6a4uMMoO Bigaavi i AUTUHM SK OKpeme
wine Takox.

B rfhu;,omy npoekTi «Mpisi» aKLeHT Ha
ﬁﬁﬁﬂiﬁ 6naropifHOCTI Ta AONOMO3i
ngggme.ufoi mon.nuv'xouxpe‘r}liﬁ AWTUHI.
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flka cuTyauisa B gUTAUNX
6yaMHKaxX KpaiHn?
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1 aymalo, o My po3yMiemo -
B CTiHaX AUTAYNX GYAUHKIB NOBHOLIHHOIO
AVUTUHCTBA HEMaE.

1o Toro X icHye 6araTto npo6nem, Ha siKi Ha
)anb ay)xe 6araTo 3aKpuBaloOTbCS OYi.
Cepep umx npobnem:

- NOBHAa 3aKPUTICTb
- NnoBHa 6e33axuUCHICTb aiTen
-BifiCYTHICTb KOHTPO/b i 32 AOTPUMaAHHAM
npae AiTeM, i 3a BAKOPUCTAHHSA KOWTIB
-HeMae nokapaHHs 3a 6yab-aKi
3/10B)XXUBaHHS i 3M10YMHU NepcoHany i
KepiBHULTBa AUTOGYAUHKIB.

- BNacHe BUKOPUCTaHHS coLiafibHUX BUNnaT
AVpPEeKTopaMM Ta KepiBHUKaMU
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A oKymeHTanbHuii Gpinbm «A Wo TakKe N060B?»
JeoHipa KaHdepa posnosigae, w0 KoiTbcs B
AUTOYAUHKAX.
06GepeXxHo, ¢inbmM MoXXe po36UTH Bam ceplie,
npoTe cuUTyauisi 3 AUTAYUMU GyANHKaMKU
BiAKPUETHCS 3 iHLLIOIO CTOPOHM.

Y ¢inbmi ine moBa npo Kinbka gUTAYUX GYAUHKIB,
uui BUXOBaHLi NOCTpaXkaanu Big Hacunns.
Ha anb Takux AiToK AyXe 6araro.
Takox y npoueci po6oTu Hap, dinbMom,
BMKpPUNOCb 6araTo 3/10MMHIB, Ha AKi
AOKYMEHTanNiCTH, Wo npawioBanu Hag ¢inbMoM,
B/IaCHOPYY NUCanu 3asiBy B noniuito.
Tinbku ans Toro wWo6 He XXNTH B iNto3ii, BapTo
MPOYMUTaTU CTATTIO | TPOXM O3HaOMUTHUCS 3i
cuTyauieio.

NMOoCUJIaHHA Ha CTaTTIO

@ RADIOSVOBODA.ORG
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Llle oAUH BUCHOBOK, IKMIi MOXX€MO
3po6uUTH, L0 rpoLUi AyXKe piako
poxopartb gitam. KopynuiiiHa
cuctema 6epe Bepx i MM He MOXXeMO
GYTH BreBHEHi, L0 Halua rpoLoBa
pornomora gQicHo ans piten

Tomy HallkpawWuMM BapiaHTaMM €
3HaWTU Yac Ta CaMUM KYNuUTH
nogapyHKHu, peui, irpawikm,
CMAaKOJIMKU Ta noixaTu B auTadi
GYyAVHKWN.
um
CKOpUCTaTUCS MOXKJIMBICTIO B3SITU
y4acTb Y HalWoMy NpoeKTi «Mpisi» Ta
3a0BO/IbHATU 6Ga)kKaHHSI He
KepiBHMLTBA Y4 oUpPEKTopa 6yaUHKY,
a AUTUHMU, iIKa HaMaJlloBasia MaJIlOHOK
i 3 HeTepniHHAM YeKa€e, NOKU XTOCb
BUKOHAE ii ManieHbKe 6axkaHHs ()
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Y yomy BigMiHHICTb NPOEKTY
«Mpisi» Bip, iHLUMX BapiaHTiB
6naropiiHoCTi?
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[cKpWHbKa ANs rpoLoBoi
Aaonomorun]

[3 6naropiitnnmn
BHecKamu]
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«Mpis»

ue npo

- TBOPYICTb AUTUHM, IKY MU
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«Mpiga»
e npo
BiAKPUTY AONOMOrY 32 NPUHLMNOM

KOHKpPEeTHa NIoAUHa - KOHKPETHIN
AVTUHI 5§
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Mpis
ue npo:
BigUyTTS WacTa Ta pagocTi Bip BnacHoi

aonomoru Maneqi, fKa Tex Mpie Ta Xoue
TPOXU Ka3Kun

.'0
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Mpis
ue npo
3AilicHeHHs 6a)kaHb Ta
MpiiA ManeHbKUX QiTOK -,

niza8 po-n(in -
e Npo Habip Ans maniosaH!

Mpi o KinpiicTio ®aPe

3 BENVIKO!

Hacrs 5 poukis
Mpie npo nsnbky nynca i Bisouok Ans Heoro vl
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YactuHa1
[oco6ucTuii pocein]

OutuHa ue AyXe Bpasnuee Kpuxi'me CTBOpiHHﬂ, BOHO
nos6aBneHe 6yﬂb SIKOro 351a, a HanoBHeHe cBiTnom Ta
po6pom.

PapicHa AuTMHAa Le wacTs AN 6aTbKiB, | BOHU Ha Bce
roToBi abu Li0 pagicTb CTBOPUTH.
Ane € giTKn, sKi no36aBneHi MOXXIMBOCTI OTpUMyBaTH
papicTb Bif 6aTbKiB - e CUPOTH.
MpoTte BOHW BCEOAHO AiTH, BOHN BCEOAHO CBiTNO, BOHN
BCEOAHO MPiloTb.

1 BOHM 3aCNYroByIOTb He MeHLLE 3a iHWKUX pagiTy i

6yTH WacNMBUMHU.

Y MeHe 6yna MOXX/MBICTDb BigBigaTn anTaYMii 6yanHoK
i 6aunTH, 1O TaKe ANTAYA CAMOTHICTDb i IK KOXKEH 3
HMX NparHe yBaru Ta renna.

Lie ay>xe Ba)KKO eMOLiiHO PO3YyMiTH, WO 3apa3 TH
nigew, i 3 iX 06/1MY 3HOBY 3HUKHE NOCMiluKa. BOHM TakK
paailoTb, KONU A0 HUX NPUXOAATb, BOHM TaKi LWacnmBi,
KOJIM OTPMMYIOTb HaBiTb NPOCTO CMaKO/INKM.

Tomy ay)xe BaXKIMBO 6paTn y4actb y
A0NnoMo3i A4iTAM i Hall MPOEKT € TaKolo
MOXX/IUBICTIO.
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YacTtuHa 2
[BiliHa, ponomora B iHTepHeTi]

3 MOMEHTY NOBHOMAacCLUTa6GHOro
BTOPrHEeHHs KiNbKicTb Nniogen, saka
norpe6ye ponomoru 36inbwmnacs. bararo
cimei 3anuwmnucs 6es gomy, 6arato
TBaPWH NOKUHYJU, TiKalOUM 3aKOPAOH.

Hawi BilicbKoBi noTpe6yloTb gonomMoru,
xnonui, SKi 3aXMLaloTb Hac KOXXHOr0 OHS,
Xnonuji, 3aBAsSKM SKUM MU MOXKEMO cnaTu

CMOKIiHO Ta )XUTU CBOE XXUTTS.

| came Hapopa NPUXOAUTL Ha AoNoMory,
nioan 3aKpUBaloTb BeninyesHi 36opw,
roTyIoTh iXy, LI'I0Tb Ta LWYKAIOTb OAAr AN
norpeGyroumx.

Benuka KOMyHikauis Ta nigrpumka
BiA6GYBa€ETbCA B COLliaNbHMX MepeXax.
Jlioau NigTPUMYIOTb OAVH OJHOrO He
TiNbKKW MaTepianbHo, a 1 penocTtamMu.
Cawme TyT B instagram, telegram niogu
KOXXHOTO AHS1 CBOIMU pyKamu po6nsitb

AMBO
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YactmHa 3
[aunnomHuit npoekT]

fl HaBYalOCb Ha MaricTpaTypi Ha OCBITHIl
nporpami Apt-megia B HHIX iMm. Tapaca
LWeBuyeHkKa.

Ans aMnAoMHoi po60Tu Ham NoTpiGHo Gyno
nigroTyBaTu iHHOBaLilHWUIA NPOEKT, AKUA MU
NOBHICTIO NpoAyMaemo i ctBopumo. | came
ToAi 40 MeHe NpUIALLNO iges 6naropiiHoro
npoekTty «Mpis».

B To# 4ac sapoaunucs nepuui igei Ta
peanisauis 3agymy Takoro BapiaHTy
6naropifHoOCTI.

B Moili ronioBi cnovaTtky 6yB TiflbKu
anropuTM CTBOPEHHS OAsry 3 y4acTio AiToK,
ay ¢iHani g Malo NpoeKT, KOTPUiA Hece 3a
c06010 BeNIMU4E3HY MICilo - 3HOBY XX TaKn
3po6uTn gMBO




image40.jpeg
YacTtuHa 4
[MmeHTanbHe 3p0poB’a Nig, 4ac BiiHKU]

B Hallu Yac MeHTaNnbHe 30,0PO0B'a AyXe
cTpaxpae. Mu nocTiitHo 3HaxoguMocs B
cTpeci Yepe3 cuTyauilo B KpaiHi. BiliHa
AYXXe CUIbHO BIUIMBAE Ha Hal cTaH. Mpwu
TOMY, LLLO Y KOXXHOTO € Liie 1 CBOi 0COGMCTi
npo6seMu Ta cKnagHoLli, SiKi nloguHa
NpoXXMUBae.

MM NOBUHHI WYKaTH )Xepena wacTs,
papocTi Ta HaTXHeHHs. Ha Moo AyMKy, AiTn
Le crnpaB)XHE CBiTNno.

Maneui NoTpi6HO 3HaTH, L0 BOHU He
CaMOTHi, W0 iX MI06NATb, NiKNyTbCS i
3RIUCHIOIOTD IXHI 6a)KaHHA Ta Mpiii.

A noGpi cnpaBu 3aB)XAU NOBEPTaOTbCS A0
Hac y Burnspgi wacrta. Mu BiguyBaemMmo
HaCTPil AUTUHM, ii QYyLIEBHY YUCTOTY Ta
neBHY HaiBHICTb. 3pO6GMTH LWACIUBOIO
AWUTUHY HabaraTo neriwe, HiXK 3pacTbes.
0Oco6n1Bo, SKLLO0 MOBa e Npo AiTOK 3
AMTAYNX GYANHKIB.




