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ВСТУП
	Змістовий модуль 1. Текстовий медіапродукт є одним з трьох змістових модулів навчальної дисципліни «Бізнес-журналістика: медіапродукт». Частка годин модуля в цій дисципліні така: 28 годин практичних занять та 40 годин самостійної роботи. Після завершення  вивчення ЗМ1 проводиться модульна контрольна робота у вигляді тесту. Максимальна кількість балів – 9. На іспит виноситься інформаційний продукт (журнал), який створили студенти у результаті вивчення дисципліни.
	Метою і завданням Змістового модуля 1. Текстовий медіапродукт є вироблення у студентів професійних навичок уже у процесі навчання  в НН інституті журналістики, а також засвоєння студентами теоретичних та практичних знань у галузі практичної журналістики. Зокрема, ця дисципліна передбачає дати студентові знання про особливості та можливості аналітичних жанрів, навчити їх спостерігати трансформацію аналітичних жанрів у сучасних медіа і використовувати її у різних за оформленням та призначенням друкованих медіа, насамперед у бізнес-медіа. 
	Модуль розрахований на студентів, що вже третій рік вивчають журналістику. Цей модуль передбачає також навчити студентів уміти оперувати аналітичними методами журналістики під час збирання інформації, глибоко використовувати аналіз і синтез при відборі фактів, а також бездоганно оволодіти логічно-композиційною структурою аналітичних жанрів і вміло використовувати її у процесі творення журналістських текстів.
	Об’єктом вивчення модуля є процеси, що відбуваються в українській бізнес-журналістиці.
	Предмет модуля – теорія і практика аналітичних журналістських методів і жанрів, їх структурні одиниці та закономірності функціонування, втілення у бізнес-тематиці.
	Вимоги до знань та вмінь.
	Студент повинен знати:
· журналістські аналітичні методи та їх класифікацію;
· аналіз як метод, форми аналізу;
· характеристики найбільш уживаних у друкованих медіа аналітичних жанрів;
· кореспонденцію, її інформаційну природу;
· коментар як оперативне реагування на актуальну подію;
· статтю та її різновиди;
· огляд як панорамне відтворення дійсності;
· лист, огляд листів – необхідне джерело інформації та зв’язок з громадськістю;
· огляд медіа як надання можливості читачу вибору що читати і про що читати;
· рецензію як жанр критики.
Студент повинен уміти: 
· застосовувати теоретичні знання на практиці;
· застосовувати надбані професійні навички в написані аналітичних журналістських матеріалів на бізнес-тематику;
· чітко виділяти аналітичні жанрові форми;
· працювати з різними джерелами інформації;
· фіксувати і зберігати факти;
· аналізувати та робити відбір фактів.
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1. Мета дисципліни: надати комплексні теоретико-практичні знання щодо специфіки підготовки і створення професійного журналістського продукту у межах ділової тематики.  Дисципліна формує уявлення про те, якими методами і засобами професійна журналістика відображає економічну сферу життя суспільства. Надає теоретичні знання щодо специфіки висвітлення ділового тематичного напрямку. Забезпечує практичними навичками для створення різножанрового інформаційного медіапродукту у межах спеціалізованої професійної галузі. 

2. Попередні вимоги до опанування навчальної дисципліни: 
· знати поняттєвий апарат економічної галузі;
· функції та принципи галузевої журналістики з бізнес-тематики;
· спеціалізовані галузеві медіа та галузеві рубрики/відділи у неспеціалізованих медіа, а також сучасних галузевих експертів з бізнес-тематики;
· творчо-професійні вимоги щодо галузевих журналістів з бізнес-тематики;
· розрізняти якісний професійний продукт галузевої журналістики з бізнес-тематики
· навички творення журналістських текстів різних жанрів для підготовки медіапродукту з економічної тематики.  

3. Анотація навчальної дисципліни. Дисципліна «Бізнес-журналістика: медіапродукт» надає комплекс знань і умінь для підготовки і створення тематичного медіапродукту. Дисципліна сприяє тому, щоб студенти отримали  професійні навички для здійснені подальшої професійної реалізації у галузі журналістики. Створює підґрунтя для здійснення максимальної професійної реалізації студента під час створення медіапродукту з економічної тематики. 

4. Завдання (навчальні цілі):
Знати:
· процес створення аналітичних і художньо-публіцистичних медіапродуктів відповідно до жанрів і каналів поширення;  
· основні способи взаємодії з аудиторією певних типів медіа;
· особливості підготовки відеоконтенту;
· творчо-професійні вимоги щодо галузевих журналістів з бізнес-тематики;
Вміти:
· комунікувати із галузевими експертами на актуальні теми й проблеми економічної галузі;
· обирати актуальну тему і героя матеріалу
· співпрацювати в команді відповідного типу медіа;
· створювати галузевий інформаційний продукт різних форматів. 

Дисципліна спрямована на формування наступних програмних компетентностей:
ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.
ЗК 11. Здатність спілкуватися державною мовою.
СК08(ЖСК). Здатність формувати інформаційний контент у сфері економіки, права, культури та мистецтва, соціальних питань, міжнародних відносин та інших видів діяльності.
СК09(ЖСК). Здатність створювати медіапродукт у сфері відображення економічних, правових, політичних питань, питань культури та мистецтва, соціальних питань, питань міжнародних відносин та інших видів діяльності.


5. Результати навчання змістовної частини дисципліни: 

	Результат навчання
(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація 4. автономність та відповідальність)
	Форми (та/або методи і технології) викладання і навчання
	Методи оцінювання та пороговий критерій оцінювання (за необхідності)
	Відсоток у підсумковій оцінці з дисципліни


	КВБ 1
	Результат навчання
	
	
	

	11.1
	Розуміти процес створення аналітичних і художньо-публіцистичних продуктів відповідно до жанрів і каналів поширення;  

	практичні, самостійна робота
	усна відповідь,
тест, контрольна
 
	5 

	11.2
	основні способи взаємодії з аудиторією певних типів медіа;

	практичні, самостійна робота
	усна відповідь,
тест, контрольна
 
	 5

	11.3
	 Особливості підготовки відеоконтенту
	практичні, самостійна робота
	  усна відповідь,
тест, контрольна
 
	 5

	11.4
	Знати творчо-професійні вимоги  щодо галузевих журналістів.

	практичні, самостійна робота
	усна відповідь,
тест, контрольна
 
	 5

	22
	Вміти  обирати актуальну тему і героя матеріалу; співпрацювати в команді

	практичні, самостійна робота
	усна доповідь, індивідуальна самостійна робота,   
	20 

	33
	Вміти комунікувати із галузевими експертами на актуальні теми й проблеми галузі
	практичні, самостійна робота
	індивідуальна самостійна робота, 
	 20

	44
	Самостійно створювати галузевий інформаційний продукт різних форматів 
	практичні, cамостійна робота
	індивідуальна самостійна робота
	40 

	Р
	Разом 
	
	
	100%



6. Співвідношення результатів навчання змістової частини дисципліни із програмними результатами 

	Результати навчання дисципліни
Програмні результати навчання 
	1.1
	1.2
	1.3
	1.4
	2
	3
	4

	ПР02. Застосовувати знання зі сфери предметної спеціалізації для створення інформаційного продукту чи для проведення інформаційної акції.
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	ПР20(ЖСК) 1. Генерувати інформаційний контент за заданою темою з використанням спеціалізованих джерел інформації у сфері відображення економіки
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	ПР21(ЖСК). Створювати грамотний медіапродукт на задану тему, визначеного жанру, з урахуванням каналу поширення чи платформи оприлюднення у сфері відображення економічних видів діяльності.
	
	
	
	
	+
	+
	+




7. Схема формування оцінки. 
7.1.Форми оцінювання.
Контроль знань здійснюється за системою ECTS, яка передбачає дворівневе оцінювання засвоєного матеріалу, зокрема оцінювання теоретичної підготовки – результати навчання (знання 1.1 – 1.4), що складає 40% від загальної оцінки, та оцінювання практичної підготовки – результати навчання (вміння 2.1-2.2); (комунікація 3.1); (автономність та відповідальність 4.1-4.2), що складає 60% загальної оцінки. 
Бали за семестрову роботу становлять, 60 балів максимум, семестр закінчується іспитом із максимальною кількістю у 40 балів. Рекомендований мінімум – 36 балів, критично-розрахунковий мінімум – 20 балів.  
За підсумками  семестру студент може набрати максимально 100 балів.

Схема формування оцінки
Дисципліна структурно складається з трьох модулів: «Текстовий медіапродукт», «Аудіовізуальний медіапродукт», «Медіадизайн». За підсумками семестру студент може набрати максимально 60 балів.

1 модуль
Усна відповідь і участь в дискусіях – 15/25
Модульна контрольна робота (тест) – 7/9
2 модуль
Усна відповідь і участь в дискусіях – 3/5
Модульна контрольна робота (тест) – 5/8
3 модуль
Усна відповідь і участь в дискусіях – 3/5
Модульна контрольна робота (текст) – 5/8


- семестрове оцінювання: 

Кількість балів під час навчального періоду формують бали, отримані здобувачем у процесі засвоєння матеріалу з усього навчального курсу. Загальна оцінка під час навчального періоду складаються із балів, отриманих за усні відповіді, участь у дискусіях, самостійну роботу і модульні контрольні роботи. Всі ці види робіт за семестр мають у підсумку:

Змістовий модуль 1. Текстовий медіапродукт
	Роботи за період навчання
	Кількість балів за період навчання

	
	 Min
	Max 

	Практичні роботи та завдання до самостійної роботи

	5х3=15
	 5х5=25

	Модульна контрольна робота (тест)
	1х7=7
	1х=9

	Загальні бали за період навчання
	22
	34




Змістовий модуль 2. Аудіовізуальний медіапродукт
	Роботи за період навчання
	Кількість балів за період навчання

	
	 Min
	Max 

	Практичні роботи та завдання до самостійної роботи
	1х3 = 3
	1х5 = 5
  

	Модульна контрольна робота (тест)
	1х5=5
	1х8=8

	Загальні бали за період навчання
	8
	13




Змістовий модуль 3.  Медіадизайн
	Роботи за період навчання
	Кількість балів за період навчання

	
	 Min
	Max 

	Практичні роботи та завдання до самостійної роботи
	1х3 = 3
	1х5 = 5
  

	Модульна контрольна робота (тест)
	1х5=5
	1х8=8

	Загальні бали за період навчання
	8
	13




- підсумкове оцінювання: 
- форма оцінювання – екзамен;
- максимальна кількість балів, які може отримати студент за семестр – 100 балів

Підсумкова кількість балів з дисципліни (максимум 100 балів) визначається як сума балів за систематичну роботу протягом семестру з урахуванням модульних контрольних робіт – 60 балів і проведення екзамену у формі захисту проєкту (створення журналу) – 40 балів.




	
	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	Змістовий модуль 3
	Екзамен 
	Підсумкова оцінка

	Мінімум
	22
	8
	8
	22
	60

	Максимум
	34
	13
	13
	40
	100





Для студентів, які набрали у семестрі сумарно меншу кількість балів, ніж 60, для одержання заліку пишуть підсумкову контрольну роботу (тест) з обох модулів. 
Якщо студент не з’явився на підсумковий контроль, у поточній рейтинговій відомості зазначається «не з’явився» та виставляється «0» балів за контрольну роботу. Студент, який з поважної причини пропустив ПКР, зобов’язаний надати відповідний документ, і викладач, за погодженням з дирекцією Навчально-наукового інституту журналістики, призначає нову дату проведення ПКР.
 
   7.2. Організація оцінювання
Дисципліна поділена на 3 змістових модулі (частини). Кожен змістовий модуль включає в себе практичні заняття та самостійну роботу студентів. 
Оцінювання успішності знань студентів здійснюється у формі семестрового оцінювання (практичні заняття, самостійна робота, модульні роботи) і підсумкової контрольної роботи, якщо студент не набрав необхідної кількості підсумкових балів – 60.
Успішне виконання завдання – отримання за роботу не менше 60% від максимальної оцінки.
Усі семестрові роботи (практичні, самостійна робота) мають виконуватися вчасно, надсилатися на корпоративну пошту або в Google клас. На перевірку роботи викладачеві дається один робочий тиждень. Якщо студент з поважної причини пропустив заняття, то він має право його відпрацювати впродовж 14 календарних днів з моменту проведення заняття.


Змістовий модуль 1. Текстовий медіапродукт

Критерії оцінювання:
Усна відповідь і участь в дискусіях
Усна відповідь і участь в дискусіях на семінарах:
5 балів – студент відповідає на усі питання, передбачені планом практичного заняття,  демонструє здібності інтерпретувати отримані знання відповідно до контексту, який передбачає дисципліна, спрямована на формування програмних результатів;
4 бали – студент відповідає на більшу частину питань, передбачених планом заняття, демонструє розуміння і вміє пояснити отримані знання, застосовуючи  аргументацію, відповідно до формування зазначених програмних результатів;
3 бали – студент відповідає на більшу частину питань, передбачених планом заняття, демонструє просте відтворення отриманих знань.

Після завершення Змістового модулю 1 проводиться модульна контрольна робота у вигляді тесту.
Критерії оцінювання модульної контрольної роботи:
а) відповідно до кількості правильних відповідей (кожна правильна відповідь дає 1 бал); максимальна кількість балів – 9;
в) робота виконана охайно, допускаються лише дві можливості зміни вже зазначеного варіанту (всі наступні «відновлення» вважаються помилкою);
г) модульна робота виконується впродовж зазначеного часу – не більше 20 хвилин.
Тест вважається зарахованим, якщо є 7 з 9 правильних відповідей.


Змістовий модуль 2. Аудіовізуальний медіапродукт

Критерії оцінювання:
Усна відповідь і участь в дискусіях на семінарах:
5 балів – студент відповідає на усі питання, передбачені планом практичного заняття,  демонструє здібності інтерпретувати отримані знання відповідно до контексту, який передбачає дисципліна, спрямована на формування  програмних результатів;
4 бали – студент відповідає на більшу частину питань, передбачених планом заняття, демонструє розуміння і вміє пояснити отримані знання, застосовуючи  аргументацію, відповідно до формування зазначених програмних результатів;
3 бали – студент відповідає на більшу частину питань, передбачених планом заняття, демонструє просте відтворення отриманих знань.

Після завершення змістового модуля проводиться модульна контрольна робота у вигляді тесту.
Критерії оцінювання модульної контрольної роботи:
а) відповідно до кількості правильних відповідей (кожна правильна відповідь дає 1 бал) – максимальна кількість балів – 8;
б) робота виконана охайно, допускаються лише дві можливі зміни вже зазначеного варіанту (всі наступні «відновлення» вважаються помилкою);
в) модульна контрольна робота виконується впродовж зазначеного часу – не більше 20 хвилин.
Тест вважається зарахованим, якщо є 5 з 8 правильних відповідей.

Змістовий модуль 3. Медіадизайн

Критерії оцінювання:
Усна відповідь: 
5 балів – студент відповідає на усі питання, передбачені планом практичного заняття,  демонструє здібності інтерпретувати отримані знання відповідно до контексту, який передбачає дисципліна, спрямована на формування програмних результатів;
4 бали – студент відповідає на більшу частину питань, передбачених планом заняття, демонструє розуміння і вміє пояснити отримані знання, застосовуючи  аргументацію, відповідно до формування зазначених програмних результатів;
3 бали – студент відповідає на більшу частину питань, передбачених планом практичного заняття, демонструє просте відтворення отриманих знань.

Після завершення змістового модуля проводиться модульна контрольна робота у вигляді тесту.
Критерії оцінювання модульної контрольної роботи:
а) відповідно до кількості правильних відповідей (кожна правильна відповідь дає 1 бал) – максимальна кількість балів – 8;
б) робота виконана охайно, допускаються лише дві можливі зміни вже зазначеного варіанту (всі наступні «відновлення» вважаються помилкою);
в) модульна контрольна робота виконується впродовж зазначеного часу – не більше 20 хвилин.
Тест вважається зарахованим, якщо є 5 з 8 правильних відповідей.

Критерії оцінювання екзаменаційної роботи:
 Екзаменаційна робота складається з 2-х частин: виготовлення продукту та його захист (обгрунтування) на екзамені. 
Критерії оцінювання продукту (журналу), всього 30 балів: 
Концепція видання, назва - 5 
Змістове наповнення - 10
Жанрова різноманітність - 5
Дизайн і візуальне оформлення продукту - 5
Грамотність, стиль тексту – 5

Захист продукту на екзамені (обгрунтування актуальності видання) – 10 балів


Шкала відповідності оцінок:

	Відмінно / Excellent
	90-100

	Добре / Good
	75-89

	Задовільно / Satisfactory
	60-74

	Незадовільно з можливістю повторного складання / Fail
	35-59

	Незадовільно  з обов’язковим повторним вивченням дисципліни / Fail
	0-34




8. Структура навчальної  дисципліни. 

VІ семестр. Тематичний план практичних занять і самостійної роботи 
 
	№ п/п
	Назва  лекції
	Кількість годин

	
	
	Лекції
	Семінари
	Самостійна робота

	Змістовий модуль 1. Текстовий медіапродукт 

	1.
	Специфіка підготовки текстів різних жанрів
Організація роботи редакції
	0
	28
	40

	2.
	Практика підготовки текстів різних жанрів, створення журналу
	     0
	68
	104

	
	Усього
	0
	96
	144

	Змістовий модуль 2. Аудіовізуальний медіапродукт 

	1.
	Специфіка підготовки відеопродуктів різних жанрів
	0
	6
	 

	2.
	Практика підготовки навчальних відеопродуктів різних жанрів
	0
	8
	16

	
	Усього
	0
	14
	16

	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 3. Медіадизайн

	1.
	Основи медіадизайну

	0
	6
	

	2.
	Створення спільного медійного продукту і його презентація
	     0
	8
	16

	
	Усього
	0
	14
	16



Загальний обсяг 300 год., в тому числі:
практичних –  124 год.
самостійної роботи – 176 год.
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ТЕМИ ТА ЗАВДАННЯ
ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ

 Практичні заняття передбачають відповіді на теоретичні питання з аналітичних методів в журналістиці, аналітичних жанрів, а також презентацію власних матеріалів, які виконані під час самостійної роботи, і стануть основою медійного продукту студентів (журналу). Обов’язковим є також на кожне заняття добір портфоліо різножанрових публікацій з медіа на бізнес-тематику.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1.
Текстовий медіапродукт.
[bookmark: _Hlk190339432]Аналітичні жанри у бізнес-журналістиці
	Практичне заняття 1-2. Аналітичні методи журналістської діяльності (4 год.)
1. Поняття «метод» і «методологія».
2. Методи аналізу, синтезу й узагальнення матеріалу.
3. Метод прогнозування в журналістиці.
4. Соціологічні методи в журналістиці.
5. Методи збирання емпіричних даних.
6. Вивчення документів. Аналіз документів у журналістській дослідницькій практиці.
7. Жанри інтерв’ю, коментар, репортаж як метод збирання інформації.
 
[bookmark: _Hlk190340096]Контрольні запитання:
1. Дати характеристику основним групам методів журналістської діяльності.
2. Назвати методи, властиві аналітичним жанрам журналістської творчості.
3. Якими є характерні риси аналізу як методу пізнання і його відмінність від інформаційного відтворення?
4. Що є метою і функціями журналістського аналізу?
5. Які форми аналізу в мас-медіа?
6. У чому полягає розслідувальна функція журналістської  аналітики?
7. Чим характерні функції передбачення і прогнозу?

[bookmark: _Hlk190340640]		Завдання для самостійної роботи: (3 год.). 1) Проаналізувати аналітичні тексти видання «Дзеркало тижня» з точки зору використаних автором методів пізнання дійсності; 2) Обрати тему для авторського матеріалу, визначити методику її дослідження.  3) Зібрати інформацію для майбутнього матеріалу, використовуючи різні методи збирання й обробки інформації. 

[bookmark: _Hlk190341063]		Рекомендована література: 
[bookmark: _Hlk190341554]   1. Здоровега В. Й. Теорія і методика журналістської творчості: підруч. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів: ПАІС, 2004. 268 с. 
 	   2. Кузнецова О. Д. Аналітичні методи в журналістиці: навч. посіб. 2-ге вид., допов. Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2002. 120 с.
   3. Лубкович І. М. Соціологія і журналістика: підруч. Львів: ПАІС, 2005. 248 с.
   4. Михайлин І. Л. Основи журналістики: підруч. Вид. 3-є доп. і поліп. К.: ЦУЛ,
2002, 284 с.
   5. Радчик Р. В. Журналістський фах: інформаційні жанри: навч. посіб. Київ: ВПЦ «Київський ун-т», 2015. 272 с.

	Практичне заняття 3-4. Кореспонденція (4 год.)
1. Кореспонденція в системі журналістської аналітики. Визначення. Функції. Місце на газетній шпальті.
2. Види кореспонденції: інформаційна, описова, аналітична, критична, постановочна (проблемна), нарисова, кореспонденція-роздум, рекламна.
3. Основні вимоги до кореспонденції і процес роботи над нею.
4. Архітектоніка й композиція кореспонденції. Методика написання кореспонденції. Мовностилістична технологія.
[bookmark: _Hlk190344854]5. Презентація кожним студентом групи власної кореспонденції. Обговорення. Редагування. Доопрацювання.
6. Розгляд і усний захист прикладів різновидів кореспонденції на бізнес-тематику, підібраних студентами зі сторінок української преси. У чому вади і переваги публікацій? З чого видно авторську майстерність? У яких виданнях переважають публікації цього жанру? 
		Контрольні запитання:
1. Що є об’єктом дослідження у кореспонденції?
2. Які ви знаєте основні різновиди кореспонденції?
3. Коментування в кореспонденції: публіцистичне, аналітичне, фахове, наукове.
4. Якими є чинники обмеження фактів у кореспонденції?
5. Як розуміти такі визначення кореспонденції? Це: а) найбільш усталений жанр аналітики (М. Василенко); б) примітивно-описовий жанр, специфічне породження більшовицької преси  (В. Здоровега).
[bookmark: _Hlk190345159]		Завдання для самостійної роботи: (3 год). 1) Написати один із різновидів кореспонденції. 2) Підібрати приклади з газет  усі різновид кореспонденції на бізнес-тематику.
[bookmark: _Hlk190346441]		Рекомендована література:
[bookmark: _Hlk190345615]     1. Журналістський фах: газетно-журнальне виробництво: навч. посіб. / Т. О. Приступенко та ін.; за ред. В. В. Різуна. 2-ге вид., перероб. і допов. Київ: ВПЦ «Київський ун-т», 2012. 352 с.
   2. Здоровега В. Й. Теорія і методика журналістської творчості: підруч. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів: ПАІС, 2004. 268 с. 
 	   3. Кузнецова О. Д. Аналітичні методи в журналістиці: навч. посіб. 2-ге вид., допов. Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2002. 120 с.
   4. Михайлин І. Л. Основи журналістики: підруч. Вид. 3-є доп. і поліп. К.: ЦУЛ,
2002, 284 с.
   5. Радчик Р. В. Аналітичні жанри: навч. посіб. К.: Дніпро, 2019. 236 с.

 		Практичне заняття 5-6. Стаття (4 год.)
	1. Природа статті як найважливішого аналітичного жанру публіцистики.
	2. Проблема, явище як основа статті. Особливості публіцистичного аналізу й синтезу в статті.
	3. Різновиди статті: загальнодослідницька (публіцистична), редакційна, аналітична (газетна),  постановча (проблемна), критична, полемічна.
	4 .Композиція та архітектоніка статті.
	5. Структурна організація статті. Співвідношення фактів і висновків.
	6. Види стилів. Драматизація викладу, літературні прийоми і методи, авторське “я”.
	7. Методика роботи над статтею.
	8. Презентація кожним студентом групи власної статті. Обговорення. Редагування. Доопрацювання.
	9. Розгляд і усний захист прикладів різновидів статті на бізнес-тематику, підібраних студентами зі сторінок української преси. У чому вади і переваги публікацій? З чого видно авторську майстерність? У яких виданнях переважають публікації цього жанру? 
		Контрольні запитання:
	1. Що виступає предметом дослідження у статті?
	2. Характеристика різновидів статті.
	3. Який загальний метод аналізу – індуктивний, дедуктивний, аналогії – переважає у статтях?
	4. Просторово-часові межі статті.
	5. Коментар, кореспонденція, стаття: спільне і відмінне між ними.
	6. У чому полягає синтетичність статті як жанру?
	7. Найпродуктивніші жанрові різновиди статті.
	8. Дослідити видання поточного року, що друкують найкращі статті на бізнес-тематику.
	9. Авторська майстерність у статті.
		Завдання для самостійної роботи (4 год.)
1) Написати аналітичну газетну статтю на бізнес-тематику. 2) Підібрати приклади з газет  усі різновиди статті на бізнес-тематику.
		Рекомендована література:								
     1. Журналістський фах: газетно-журнальне виробництво: навч. посіб. / Т. О. Приступенко та ін.; за ред. В. В. Різуна. 2-ге вид., перероб. і допов. Київ: ВПЦ «Київський ун-т», 2012. 352 с.
   2. Здоровега В. Й. Теорія і методика журналістської творчості: підруч. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів: ПАІС, 2004. 268 с. 
 	   3. Кузнецова О. Д. Аналітичні методи в журналістиці: навч. посіб. 2-ге вид., допов. Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2002. 120 с.
   4. Михайлин І. Л. Основи журналістики: підруч. Вид. 3-є доп. і поліп. К.: ЦУЛ,
2002, 284 с.
   5. Радчик Р. В. Аналітичні жанри: навч. посіб. К.: Дніпро, 2019. 236 с.

		Практичне заняття 7-8. Коментар (4 год.)
	1. Суть і призначення коментарю. Особливості форм відгуку на подію.
	2. Коментарі на внутрішні й міжнародні теми.
	3. Факт і коментар: особливості синтезу.
	4. Головна ознака коментарю. Коментар і його особиста відповідальність.
	5. Типові помилки при підготовці коментарю.
	6. Розгляд і усний захист прикладів коментарів, підібраних студентами зі сторінок української преси. У чому вади і переваги публікацій ? З чого видно авторську майстерність?
	7. Презентація коментарів, які взяли студенти у провідних економістів країни.
		Контрольні запитання:
	1. Що є предметом дослідження у коментарі?
	2. Що має на меті сучасний коментар?
	3. На які запитання повинен відповідати коментар?
	4. У чому, на вашу думку, полягає специфіка коментування у пресі, на радіо і телебаченні?
	5. Назвіть найкращих коментаторів українських мас-медіа.
		Завдання для самостійної роботи ( 3 год.)
	1) Взяти коментарі у провідних економістів країни. 2) Підібрати приклади жанру коментар з газет та журналів на бізнес-тематику.
		Рекомендована література:
[bookmark: _Hlk190354694]	1. Журналістський фах: газетно-журнальне виробництво: навч. посіб. / Т. О. Приступенко та ін.; за ред. В. В. Різуна. 2-ге вид., перероб. і допов. Київ: ВПЦ «Київський ун-т», 2012. 352 с.
2. Здоровега В. Й. Теорія і методика журналістської творчості: підруч. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів: ПАІС, 2004. 268 с. 
 	   3. Кузнецова О. Д. Аналітичні методи в журналістиці: навч. посіб. 2-ге вид., допов. Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2002. 120 с.
   4. Михайлин І. Л. Основи журналістики: підруч. Вид. 3-є доп. і поліп. К.: ЦУЛ,
2002, 284 с.
   5. Радчик Р. В. Аналітичні жанри: навч. посіб. К.: Дніпро, 2019. 236 с

		Практичне заняття 9-10. Огляд (4 год.)
	1. Суть огляду, як аналітичного жанру друкованої журналістики.
	2. Призначення жанру. Різновиди.
	3. Чинник часу в жанрі огляд.
	4. Вимоги щодо фахової підготовки журналіста-оглядача (міжнародної, політичної, економічної тощо).
	5. Вимоги щодо масштабу охоплення дійсності в жанрі огляд.
	6. Сучасні оглядачі та вплив авторського стилю на жанр огляд.
	7. Головні вимоги до написання огляду.
	8. Особливості оглядів, присвячених різним темам, зокрема бізнес-тематиці.
	9. Аналіз дібраного найкращого огляду тижня.
		Контрольні запитання:
	1. Чому огляд – аналітичний, а не інформаційний жанр?
	2. У чому полягають відмінності огляду від журналістських матеріалів інших аналітичних жанрів?
	3. Яке головне завдання стоїть перед оглядачем?
	4. Чим відрізняються огляди, присвячені політиці, економіці, літературі та мистецтву, спорту тощо?
		Завдання для самостійної роботи (1 год.)
	1) Кожен із студентів має дібрати з друкованих видань  найкращий огляд тижня і на наступному занятті захистити свій вибір. 2) Написати огляд на економічну тему.
		Рекомендована література:
[bookmark: _Hlk190355656]	1. Василенко М. К. Динаміка розвитку інформаційних та аналітичних жанрів в українській пресі: монографія. Київ: Ін-т журналістики, 2006. 236 с.
 	2. Журналістський фах: газетно-журнальне виробництво: навч. посіб. / Т. О. Приступенко та ін.; за ред. В. В. Різуна. 2-ге вид., перероб. і допов. Київ: ВПЦ «Київський ун-т», 2012. 352 с.
3. Здоровега В. Й. Теорія і методика журналістської творчості: підруч. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів: ПАІС, 2004. 268 с. 
 	4. Кузнецова О. Д. Аналітичні методи в журналістиці: навч. посіб. 2-ге вид., допов. Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2002. 120 с.
 5. Михайлин І. Л. Основи журналістики: підруч. Вид. 3-є доп. і поліп. К.: ЦУЛ,
2002, 284 с.
   	6. Радчик Р. В. Аналітичні жанри: навч. посіб. К.: Дніпро, 2019. 236 с.

		Практичне заняття 11. Лист. Огляд листів (2 год.)
	1. Лист читача як джерело журналістської інформації і як окремий аналітичний жанр.
	2. Відбір читацьких листів і підготовка їх до друку.
	3. Лист фахівця, як різновид жанру  “лист”.
          4. Підготовка тематичних оглядів читацьких листів.
          5. Жанр лист як предмет партиципарної журналістики.
          6. Різновиди огляду листів.   
	7. Студенти зачитують отримані ними в редакції читацькі листи у “первісному” вигляді і після своєї обробки для друку.
		Контрольні запитання:
	1. Чому читацькі листи до даного видання виступають як одне з найважливіших джерел журналістської інформації?
	2. За якими критеріями ми відбираємо листи до друку?
	3. Хто і як редагує читацькі листи?
	4. Як організовуються листи фахівців?
	5. Чому тематичний огляд читацьких листів є ефективнішим за огляд-“солянку”?
		Завдання для самостійної роботи (1 год.)
	1) Кожен із студентів має взяти в редакції конкретного медіа 5-10 листів, відібрати з них 2-3 гідних бути надрукованими і підготувати їх до друку.
[bookmark: _Hlk190359007]		Рекомендована література:
	1. Василенко М. К. Динаміка розвитку інформаційних та аналітичних жанрів в українській пресі: монографія. Київ: Ін-т журналістики, 2006. 236 с.
 	2. Журналістський фах: газетно-журнальне виробництво: навч. посіб. / Т. О. Приступенко та ін.; за ред. В. В. Різуна. 2-ге вид., перероб. і допов. Київ: ВПЦ «Київський ун-т», 2012. 352 с.
3. Здоровега В. Й. Теорія і методика журналістської творчості: підруч. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів: ПАІС, 2004. 268 с. 
4. Карпенко Віталій. Основи професіональної комунікації. К.: Нора-прінт, 2002. 348 с.
 	5. Кузнецова О. Д. Аналітичні методи в журналістиці: навч. посіб. 2-ге вид., допов. Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2002. 120 с.
 6. Михайлин І. Л. Основи журналістики: підруч. Вид. 3-є доп. і поліп. К.: ЦУЛ,
2002, 284 с.
   	7. Радчик Р. В. Аналітичні жанри: навч. посіб. К.: Дніпро, 2019. 236 с.

		Практичне заняття 12. Огляд медіа (2 год.)
	1. Огляд преси як аналітичний жанр друкованої журналістики.
	2. Особливості оглядів преси на сучасному етапі.
	3. Огляд статей зарубіжної преси, присвячених українській тематиці.
	4.  Презентація і захист найкращого огляду медіа за тиждень.
		Контрольні запитання:
	1. Що дозволяє нам назвати огляд преси аналітичним жанром?
	2. Чи має перспективи огляд преси, як жанр?
	3. Як підбирати джерела для огляду іноземної преси про Україну?
		Завдання для самостійної роботи (1 год).
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		Практичне заняття 13. Рецензія (2 год.)
	1. Критика й журналістика: точки дотику. Призначення жанру. 
	2. Різновиди рецензій. Специфіка допрем’єрної рецензії. Рецензія-анонс й аналітична рецензія. 
	3.  Фахові вимоги до журналістів, що працюють в тематичних рецензіях.
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	5. Роль рецензента в мистецькому процесі (на прикладі діяльності В. Жежери, Ю. Володарського, О. Вергеліса).   
[bookmark: _Hlk190360398]	6. Презентація власної рецензії студента.
		Контрольні запитання:
	1. У чому полягають особливості рецензій порівняно з іншими аналітичними жанрами?
	2. Які основні вимоги до рецензій?
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  ПИТАННЯ ДО ЗМ 1 «Текстовий медіапродукт.
 Аналітичні жанри у бізнес-журналістиці»

1. Поняття «метод». Загальна характеристика методів журналістської діяльності. 
2. Методи журналістської творчості: 1) методи пізнання дійсності; 2) методи втілення в тексті елементарних зображально-виражальних засобів. 
3. Аналіз та синтез. Специфіка аналізу документів, інтерпретація (аналіз, оцінка, пояснення) відомостей. 
4. Алгоритм пізнання дійсності: від явища до сутності; від часткового до загального, від причини до наслідку, від конкретного до абстрактного і т.п. 
5. Систематизація, класифікація, типізація, узагальнення в аналітичних жанрах. 
6. Формотворчі особливості жанру кореспонденція.
7. Соціально-економічна й соціально-політична актуальна ситуація як вихідна основа жанру кореспонденції.
8.  Факти й коментарі в жанрі кореспонденції. 
9. Організаційно-практична спрямованість жанру кореспонденції. Адресат кореспонденції. 
10. Масштаб дійсності в кореспонденції. Обсяг кореспонденції.
11. Аналітичний коментар як метод і самостійний жанр.
12. Функціональна, методологічна, структурна особливості жанру коментарю. 
13. Особливості жанру коментарю в таких виданнях як «Дзеркало тижня», «Український тиждень», «Україна молода».
14. Призначення статті як жанру. Масштаб авторського погляду в жанрі стаття. 
15. Позиція автора та його погляди на соціальну дійсність в статті. 
16. Тематика статті. Різновиди статті.  
17. Формотворчі особливості огляду як аналітичного жанру.
18. Вимоги щодо масштабу охоплення дійсності в жанрі огляд. 
19. Сучасні оглядачі та вплив авторського стилю на жанр огляд.
20. Сучасне використання огляду преси в Україні (досвід  таких ресурсів як «Детектор медіа», «Медіасапієнс», «Медіаняня»). 
21. Рецензія як аналітичний жанр. Призначення жанру. Різновиди рецензії. 
22. Специфіка допрем’єрної рецензії. Рецензія-анонс й аналітична рецензія. 
23. Фахові вимоги до журналістів, що працюють в тематичних рецензіях.
24. [bookmark: _Hlk190358099]Жанр лист як предмет партиципарної журналістики.
25. Лист до редакції як джерело інформації та редакційних тем.   

ТЕСТ ДЛЯ МОДУЛЬНОЇ КОНТРОЛЬНОЇ РОБОТИ (максимум 9 балів)


1. Факти у кореспонденції обмежені:
А). Фабулою і простором.
Б). Місцем, часом і простором. 
В). Темою і проблемою.
2. Що досліджує журналіст у статті?
А). Тему.
Б). Ідею.
В). Проблему. 

3. Якого різновиду статті у сучасній журналістиці немає?
А). Критичної.
Б). Аналітичної. 
В). Передової.
4. Лист, як жанр, апелює:
А). До розуму.
Б). До почуттів. 
В). До спогадів.
5. Що є предметом дослідження в огляді?
А). Система документів.
Б). Тематично дібрані явища.
В). Тематично дібрані факти і події за певний час. 
6. Що є предметом дослідження оглядів медіа?
А). Матеріали преси, радіо, телебачення. 
Б). Автори матеріалів.
В). Статистичні дані, які наявні у публікаціях.
7. Що оцінює  рецензія:
А). Творчість.
Б). Твір. 
В). Автора.
8. Коментар, як жанр, має на меті:
А). Розкрити художньо-публіцистичний образ.
Б). Роз’яснити ситуацію і оцінити її, дати прогноз, запропонувати певну програму дій. 
В). Висміяти засобами сатири й гумору ситуацію, яка коментується.
9. Яке відтворення дійсності в огляді?
А). Описове.
Б). Панорамне.
В). Критичне.
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