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Анотація дисципліни 

Дисципліна формує розуміння демографічних і психографічних 

особливостей масових авдиторій, потреб і смаків споживачів, їх 

диверсифікації за різними критеріями, а також характеру конкуренції, джерел 

успіху і конкурентних переваг, специфіки зосередженої на різноманітних її 

сегментах товарної, цінової, дистрибуційної і комунікаційної практик, 



досягнення результату на основі надбань медіадіяльності. Основний акцент –  

на практичному опануванні проблематикою і технологіями продюсування 

медіапроєктів, розрахованих на масові авдиторії. 

Змістовий модуль 1. Соціально-демографічні та психографічні 

характеристики масових авдиторій і специфіка їм адресованих 

медіапроєктів. 

Авдиторія масових медіапроєктів як соціодемографічний феномен: базові 

характеристики. 

Ринок масових медіапроєктів: сегменти, гравці, проєкти, технології, стилі, 

конкуренція, поведінка споживачів, джерела можливостей. 

Змістовий модуль 2. Ключові засади, підходи і технології продюсування 

масових медіапроєктів. 

Ресурси продюсера масового медіапроєкту: ідеї, час, гроші, люди, технології 

та ін. 

Успішні та неуспішні медіапроєкти: планування, ризики, лідерство та 

команда. 

Цільова авдиторія, правове, фінансове, організаційне, документальне, 

комунікаційне забезпечення, брендинг медійного проєкту. 

Фіналізація проєкту: фінансові результати, винагороди, виконання 

зобов’язань, документи, завершення відносин. 

 


