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1. Мета дисципліни – набуття практичних умінь і навиків щодо створення авторських, 

текстових, мультимедійних блогів, відеоблогів, подкастів тощо; їх просування та 

популяризації. У ході дисципліни на реальних прикладах розглядається та аналізується 

існуючий досвід створення і популяризація контенту у блогосфері, методи маніпуляції, 

прийоми з привернення уваги, формування власної аудиторії тощо. Розглядаються 

різноманітні шляхи монетизації контенту блогів відповідно до жанрових особливостей та 

тематики. 

 

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни: 

1. Знати своєрідність збору, обробки та поширення масової інформації в мережі. 

2. Вміти писати матеріали для нових медій, користування мережевими інструментами 

та технічними засобами виробництва. 

3. Володіти навичками роботи у програмах відео-, фото-, аудіомонтажу. 

 

3. Анотація навчальної дисципліни: Курс «Блогосфера та блогінг як інструмент 

просування» є вибірковою дисципліною для підготовки фахівців за освітньо-кваліфікаційним 

рівнем «бакалавр» напряму підготовки «Реклама та зв’язки з громадськістю», викладається у 

6 семестрі в обсязі 120 годин (4 кредити ЕСТS).  

Дисципліна має на меті навчити студентів використовувати блогінг як інструмент 

професійної діяльності. Під час дисципліни студенти отримують навички створення та 

просування блогів в мережі. Студенти засвоять принципи поширення інформації в мережі, 

особливості функціонування блогів; навчаться самостійно створювати різножанрові блоги, 

використовуючи різні мультимедійні засоби; дізнаються, як можна просувати та 

монетизувати блоги в мережі. Результатом курсу стане власний блог.  

 

 

 

4. Завдання (навчальні цілі):  

Фахові: 

- отримання знань з жанрової і контентної специфіки блогів, методів популяризації та 

монетизації в залежності від жанрового і тематичного спрямування блогів; 

- вивчення методів привернення уваги та маніпуляції в медіа; 

- отримання навичок в створенні різних форматів блогів (текстових, графічних, відео- 

та аудіо-блогів) та їх просування; 

Загальні: 

- розвинути здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу інформації;  

- розвинути критичне мислення до результатів своєї професійної діяльності, приймати 

обґрунтовані рішення. 

 

5. Результати навчання за дисципліною: 
 

Результат навчання Форми 

(та/або методи 

і технології) 

викладання і 

навчання 

Методи 

оцінювання 

та пороговий 

критерій 

оцінювання 

(за 

необхідності) 

Відсоток у 

підсумкові

й оцінці з 

дисциплін

и 
Код Результат навчання 

1.1. Знати  теоретичні основи роботи 

журналіста в блогосфері; жанрову і 

Лекція, семінарське 

заняття, самостійна 

Екзаменаційний 

тест 

10 % 
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тематичну палітру блогів, специфіку їх 

створення  та особливості використання 

блог-платформ. 

робота 

1.2. Знати принципи популяризації та 

монетизації блогів в залежності від жанрів 

та видів.  

Лекція, семінарське 

заняття, самостійна 

робота 

Екзаменаційний 

тест 

10 % 

2.1. Вміти створювати текстові, відео, аудіо та 

фотоблоги різної тематики; публікувати їх 
на блог-платформах. 

Лекція, семінарське 

заняття, самостійна 
робота 

Практичні 

завдання 

20 % 

2.2. Вміти аналізувати матеріали блогосфери, 

виявляти особливості громадянської і 

професійної журналістики в блогосфері. 

Лекція, семінарське 

заняття, самостійна 

робота 

Практичні 

завдання 

15 % 

2.3. Вміти сегментувати ЦА, формувати їх 

потреби створювати контент-план 

публікацій; створювати цікавий і потрібний 

контент, використовуючи ключові слова та 
різні методи привернення уваги до власних 

творів. 

Лекція, семінарське 

заняття, самостійна 

робота 

Практичні 

завдання 

20 % 

2.4. Вміти популяризувати контент різними 

методами, включно з основами SEO-

оптимізації; вміти монетизувати блоги. 

Лекція, семінарське 

заняття, самостійна 

робота 

Практичні 

завдання 

15 % 

3.1. Вміти презентувати результати своєї 

роботи, захищати власний медійний 

проект. 

Лекція, семінарське 

заняття, самостійна 

робота 

Презентація 

проекту 

5 % 

4.1. Нести відповідальність за власний 
медійний продукт.  

Лекція, семінарське 
заняття, самостійна 

робота 

Презентація 
проекту 

5 % 

 Разом:   100 %  

 

6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами 

навчання 

 
Результати навчання дисципліни  (код) 

Програмні результати навчання (назва) 1.1 1.2 2.1 2.2 2.3 2.4 3.1 4.1 

ПРН-1. Передбачати реакцію аудиторії на медійні 

проекти, зважаючи на положення і методи не 

соціально-комунікаційних наук; 

    + +   

ПРН-6. Виконувати пошук, оброблення та аналіз 

інформації з різних джерел, необхідної для 

пізнання ринку, проектування й здійснення 

медійного проекту; 

+   +     

ПРН-21. Генерувати текстовий, звуковий, 

зображальний контент, послуговуючись новітніми 

техніко-технологічними можливостями; 

 

 + +      

ПРН-26. Демонструвати найкращі зразки 

професійної діяльності, аналізувати результати, 

планувати нові цілі й знаходити засоби для їх 

      + + 
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досягнення. 

 

7. Схема формування оцінки. 

7.1 Форми оцінювання студентів:   
Контроль знань здійснюється за системою ECTS, яка передбачає дворівневе оцінювання 

засвоєного матеріалу, зокрема оцінювання теоретичної підготовки – результати 

навчання (знання 1.1–1.2), що складає 20% від загальної оцінки й оцінювання 

практичної підготовки – результати навчання (вміння 2.1–2.4); (комунікація 3.1); 

(автономність та відповідальність 4.1), що складає 80% загальної оцінки. Програма 

складається з одного змістового модулю (теми 1-9). 

Теоретична підготовка студентів оцінюється на лекціях і семінарських заняттях у вигляді 

опитувань та під час іспиту у формі тестування. 

Практична підготовка оцінюється на семінарських заняттях у формі виконаних 

практичних завдань.  

- семестрове оцінювання:  

Семестрову кількість балів формують бали, отримані студентом у процесі засвоєння 

матеріалу та виконання самостійних робіт. 

Протягом семестру студент має виконати шість основних самостійних завдань: 

РН 2.1:  створити текстовий та фотоблог;  створити відео та аудіоблог; 

РН 2.2.:  проаналізувати блоги громадянської і традиційної журналістики; 

РН 2.3.: створити концепцію власного блогу з контент-планом; 

РН 2.4.: створити власний блог;  популяризувати власний блог. 

 

Критерії оцінювання завдань для самостійної роботи: 

● повнота розкриття теми, дослідження чи аналізу 

● якість виконання завдання 

● відповідність завдання поставленім умовам 

 

На практичних заняттях студенти представляють свої роботи та обговорюють їх. 

 

Оцінювання за формами контролю:  

 ЗМ1 

 Max 60 

Виконання самостійної роботи (6х10) min 6х6=36 max 6х10=60 

 

Термін здачі самостійної роботи – не пізніше, ніж через два тижні з моменту оголошення 

завдання. 

 

- підсумкове оцінювання (у формі іспиту):  
Обов’язковим для іспиту є виконання самостійної роботи. Іспит є комплексним, і 

складається із двох частин: тестування (20 балів) та захист власного блогу (20 балів). 

Тестування складається із 20 питань, які оцінюються в 1 бал. Захист відбувається у форматі 

презентації. Критерії оцінювання: 

● Кількість залученої аудиторії (підписників) – 5 балів 

● Якість та кількість контенту – 5 балів 

● Візуальна подача блогу (дизайн) – 5 балів 

● Використання ключових слів та інших методів залучення аудиторії – 5 балів 
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- умови допуску до підсумкового іспиту: 

Рекомендований мінімум допуску до екзамену складає 36 балів. Студент, який набрав 

сумарно меншу кількість балів, ніж критично-розрахунковий мінімум (20 балів), до 

складання екзамену не допускається. Якщо студент з поважних причин не відвідував 

семінарські заняття — він має виконати завдання в гугл-класі і набрати рекомендований 

мінімум (36 балів) за тиждень до дати іспиту. 

 

 ЗМ1 Іспит Підсумкова 

оцінка 

Мінімум 36 24 60 

Максимум 60 40 100 

 

У випадку відсутності студента з поважних причин відпрацювання та перездачі МКР 

здійснюються у відповідності до «Положення про порядок оцінювання знань студентів при 

кредитно-модульній системі організації навчального процесу» від 1 жовтня 2010 року. 

 

 

7.2 Організація оцінювання: 

Оцінювання успішності знань студентів здійснюється у двох формах: семестрове оцінювання 

(самостійна робота) і підсумкове оцінювання (екзамен). 

Самостійну роботу студент надсилає викладачу онлайн згідно з встановленим дедлайном (на 

пошту, Google Class або інші комунікаційні засоби). Крайній графік здачі роботи – не 

пізніше, ніж через два тижні після оголошення завдання. Роботи, що здані після 

двотижневого терміну, не приймаються.  

7.3 Шкала відповідності оцінок 

 

Відмінно / Excellent 90–100 

Добре / Good 75–89 

Задовільно / Satisfactory 60–74 

Незадовільно / Fail 0–59 

Зараховано / Passed 60–100 

Не зараховано / Fail 0–59 
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8. Структура  навчальної  дисципліни 

 

№ 

п/п 
Номер і назва теми 

Кількість годин 

лекції семінари 
самостійн

а робота 

Змістовий модуль 1. Створення і просування блогів 

1. Теоретичні основи блогінгу і блогосфери 2 2 4 

2. Цільова аудиторія і вибір ніші. Концепція блогу 4 2 4 

3. 
Блог як інструмент створення персонального 

бренду 
2 2 4 

4. Просування блогів 2 2 8 

5. 
Особливості створення та просування текстових 

блогів 
2  8 

6. 
Особливості створення та просування 

фотоблогів 
2  8 

7. 
Особливості створення та просування 

відеоблогів 
2  8 

8. Особливості створення і просування подкастів 2  8 

9. Медіапланування 2 2 8 

 ВСЬОГО:  20 10 60 

 

Загальний обсяг 90 год., в тому числі: 

Лекцій – 20 год. 

Семінарів – 10 год. 

Самостійної роботи – 60 год. 
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