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1. Мета дисципліни  

Сформувати у студента комплекс теоретичних знань та професійних практично-

технологічних навичок, достатніх для продюсерської роботи в редакції  радіомовлення, а 

саме сформувати у студентів розуміння принципів створення сучасного аудіо контенту: 

на етапах організації, виробництва та дистрибуції  радіопроектів.   

 

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни: 

Відповідають загальним вимогам до абітурієнта Інституту журналістики  

 

3. Анотація навчальної дисципліни:  

 

Продюсування на  радіо - це комплексний вид менеджерської діяльності, який органічно 

поєднує журналістську творчість і бізнес. Саме продюсер акумулює фінансові, 

організаційні та інші види ресурсів для створення того чи іншого проекту і несе основну 

відповідальність за результат. Особливості виробництва на  радіо визначають специфіку 

аудіо продюсування. Цей процес вимагає від журналіста вміння користуватися творчо-

технологічним інструментарієм, застосовуваним при створенні оригінального контенту в 

умовах поточного медіавиробництва, характерними особливостями якого є постійний 

дефіцит кадрових і фінансових ресурсів, а також використання синергії колективної 

праці. Майбутній продюсер має використовувати ресурси креативного контент-

менеджменту, ефективно вибудовувати творчо-виробничі відносини з колегами, 

працювати на загальний результат. На 3 курсі студенти, що вивчатимуть продюсування у  

радіовиробництві, матимуть змогу засвоїти принципи програмування  радіо ефіру, 

познайомитись з  широкою палітрою сучасних прийомів і навичок, характерних для 

основних напрямків створення аудіо продукції. Складником навчального процесу має 

стати формування здатності розбиратися у форматних, жанрових та технологічних  

вимогах до виробництва аудіо контенту. Провідним прийомом підготовки стане 

домінування практики. Навчання відбуватиметься за принципом: творчо-виробниче 

завдання – необхідний мінімум теоретичних знань – аналіз і корегування зробленого – 

оптимізація процесу створення та просування  радіо-проектів на підставі здобутого 

досвіду.  Теоретичні та практичні проблеми будуть розглядатися на конкретних 

прикладах, а також під час виконання творчого завдання на іспит. 

 

4. Завдання (навчальні цілі):  

Підготувати фахівця, що вміє працювати у творчій  команді та очолювати її, розподіляти 

зусилля по створенню медіапроектів між усіма учасниками творчо-виробничих груп, 

засвоїти принципи створення інформаційного продукту  для форматних  радіопередач, 

вміти 

 презентувати медійний продукт з точки зору його комерційної перспективи, володіти 

загальними принципами формування кошторисів (бюджетування)  радіопроектів.     

Курс передбачає виконання індивідуальних завдань, роботу в малих редакційних групах 

(проектних групах) та колективну роботу в великій редакційній команді (що відповідає 

продуктивній практиці  радіомовлення). 

Характер завдань і алгоритм виконання відповідає наступній схемі: 

Програмне планування і визначення творчих груп проекту (редактори, репортери, ведучі, 

сценаристи, продюсер) – розподіл конкретних завдань (тем) – обговорення і редагування 

сценаріїв проекту – розробка стратегії (концепту, презентації) проекту  – post production 
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(аналіз та обговорення зробленого, визначення доцільності подальшої розробки того чи 

іншого проекту з погляду його рейтингового успіху).  

 

 

 
5. Результати навчання за дисципліною: 

Результат навчання 

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. 

автономність та відповідальність) 
Форми (та/або 

методи і технології) 

викладання і 

навчання 

Методи 

оцінювання та 

пороговий 

критерій 

оцінювання 

(за 

необхідності) 

Відсото

к у 

підсум

ковій 

оцінці з 

дисцип

ліни 

Код Результат навчання 

1.1 Знати поняття і терміни продюсування 

у  радіовиробництві, особливості 

організаційної роботи над візуальними 

проектами ,  етичні та юридичні 

засади продюсерської  праці, 

принципи програмування  радіо ефіру 

Лекції 1-3, 

лабораторні заняття; 

самостійна робота 

Поточний контроль 

за виконанням 

завдань 

 

Письмовий тест 

 

20 

1.2 Мати уявлення про загальні принципи 

бюджетування програм, структуру 

створення стратегій просування 

радіопроектів 

Лабораторні  та 

самостійна робота 

 5 

1.3. Розуміти співвідношення між 

етичними, професійними 

технологічними та комерційними 

складниками праці продюсера 

Лабораторні  та 

самостійна робота 

 5 

2.1 Вміти оцінювати творчу продукцію, її 

потенційну привабливість для медіа 

ринку та аудиторії 

Лабораторна  та 

самостійна робота 

 

 10 

2.2. Вміти професійно використовувати  

методи, форми і жанри  радіо програм 

для створення і обробки текстів для їх 

поширення на різних медіаносіях і за 

допомогою різних каналів 

Лабораторні, 

самостійна робота 

Мережева 

презентація 

проекту 

10 

3.1 Вміти організувати багатосторонню  

комунікацію в творчому колективі і 

управляти командою. Розподіляти 

зусилля по створенню медіапроектів 

між усіма учасниками творчо-

виробничих груп. 

Лабораторні заняття 

та самостійна робота 

 

 

 

 

 10 
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4.1 Здатний до усвідомленого вибору 

стратегій продюсування у 

професійних відносинах з колегами, 

партнерами, замовниками проектів. 

Відчувати відповідальність перед 

аудиторією, компанією та замовником. 

 

Іспит  

 

 

Тест+ 

практичне 

завдання 

40 

 Разом   100% 
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6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами 

навчання: 

Результати навчання 

дисципліни (код) 

Програмні результати 

навчання (назва) 

1.1 1.2 1.3 2.1 2.2 3.1 4.1 

*СК01. Здатність застосовувати 

знання зі сфери соціальних 

комунікацій у своїй 

професійній діяльності. 

+ + + + + + + 

+СК08. Здатність формувати 

інформаційний продукт в 

процесі  медіа продюсування 

+ + + + + + + 

*ПР13. Передбачати реакцію 

аудиторії на інформаційний 

продукт чи на інформаційні 

акції, зважаючи на положення й 

методи 

соціальнокомунікаційних наук. 

+ +  + +  + 

+ПР18. Використовувати 

необхідні знання й технології 

для виходу з кризових 

комунікаційний ситуацій на 

засадах толерантності, діалогу й 

співробітництва 

+  +  + + + 

 

7. Схема формування оцінки. 

7.1 Форми оцінювання студентів:  

- семестрове оцінювання:  

 Змістовий 

модуль1 

Змістовий 

модуль 2 

Іспит Підсумкова 

оцінка 

Мінімум 18 18 24 60 

Максимум 30 30 40 100 

 

- підсумкове оцінювання (у формі комплексного екзамену):  

Екзамен складається із двох частин.  

Перша частина – тест на знання теорії курсу. 

Друга частина – виконання практичного завдання, що відповідає характеру 

опрацьованого матеріалу 
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- умови допуску до підсумкового екзамену: 

 Для допуску до екзамену необхідно набрати не менше 36 балів за семестр та скласти 

тест по теоретичній частині.  

 

7.2 Організація оцінювання:  
 

Назва роботи Опис роботи Термін 

виконання 

завдання 

Кількість 

балів 

Комплексний тест Полягає у викладі теоретичних 

положень та довільно обраного 

фактичного матеріалу у формі 

сценарного плану  радіо 

проекту. 

Жовтень  2022  10/6 

Оцінка поточного 

виконання 

продюсерських  

завдань на радіо  

Оцінюється вміння керувати 

творчою групою, яка реалізує 

радіо проект, прораховувати 

комерційний успіх проекту 

Робота оцінюється  інтегрально 

– за результатом виконання 

фахових завдань, втілення 

здобутих знань та навичок у 

продуктивну форму. 

До кінця 

семестру 

20/12 

    

Оцінка якості роботи 

над інформаційною 

програмою 

Оцінюється якість готового 

продукту  

До кінця 

семестру 

30/12 

Іспит: 

1) Теорія 

2) Практика  

1. Відповіді на 

питання білету 

2. Письмова робота, 

щодо розробки 

стратегії 

просування   радіо 

проекту.  

Дата складання 

іспиту  

Грудень 2022 

 

20/7 

20/17 

 

7.3 Шкала відповідності оцінок 

Відмінно / Excellent 90-100 

Добре / Good 75-89 

Задовільно / Satisfactory 60-74 

Незадовільно / Fail 0-59 

Зараховано / Passed 60-100 

Не зараховано / Fail 0-59 
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8. Структура  навчальної  дисципліни. Тематичний  план  лекційних та 

лабораторних  занять 

№

 

п

/

п 

Номер і назва  теми 

Кількість годин 

 

 

лекції 

лаборатор

ні 

 

Самостійна 

Робота 

ЗМ 1. Радіомовлення як феномен комунікаційних процесів. Історичний аспект, 

технологічні особливості, специфіка управлінських процесів 

1 

Радіомовлення як інститут комунікації. 

Класичне ефірне мовлення та мовлення на 

мультимедійних платформах. Особливості  

поширення інформаційного продукту, 

його сприйняття та специфіка управління 

інформаційними процесами. 

2 4 10 

2 

. Етапи масово-комунікаційних звязків. 

Радіомовлення та цивілізаційні виклики. 

Поняття інформаційних воєн. Специфіка  

управління комунікативними процесами в 

демократичних та тоталітарних режимах. 

2 2 10 

3 

ЗМК як інститут гармонізації суспільних 

відносин. Радіомовлення як соціальний 

інститут. Специфіка продюсування 

радіопрограм в українських реаліях. . 

2 4 10 

4 

. Технічні засоби радіомовлення .Творчий 

та технологічний процеси при створенні 

радіопрограм. Роль топ-менеджера та 

генерального продюсера. Цифрове 

мовлення та перспективи його в   Україні.  

2 2 10 

5 

Функціональні характеристики ЗМК в 

умовах глобалізаційних викликів. 

Феномен ТБ та РМ як комунікативних 

інститутів. Способи комунікації з 

аудиторією. Функції радіомовлення в 

сучасних умовах. Роль продюсера 

радіопрограм  щодо реалізації ціннісно- 

орієнтаційної функції в українських  

реаліях.  

4 6 20 

ЗМ 2  Формати, жанри  радіомовлення. Продюсування радіопрограм. 
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1 

 Формати радіостанцій та різновиди 

радіомовлення. .Природа радіо жанру, 

його конвергентність.  Продюсер  як 

організатор виробничого процесу 

форматних радіопрограм.  

6 8 20 

2 

Інформаційні радіо жанри як феномен 

інформаційного радіомовлення.  

Повідомлення, новина, радіорепортаж, 

радіоінтервю  як складники  

інформаційного мовлення. Специфіка 

роботи продюсера в організації 

інформаційного мовлення. 

4 6 30 

3 

Аналітичні  та художньо-публіцистичні 

радіо жанри, їх  унікальність в медійному  

просторі. 

Особливості роботи продюсера в 

організації аналітичного та художнього 

мовлення. Креативність, психологія, 

робота в команді. 

2 4 10 

 ВСЬОГО 24 36 120 

 

Загальний обсяг 180 год, в тому числі: 

Лекцій – 24год. 

Лабораторні заняття - 36 год. 

Самостійна робота - 120 год. 

 

9. Рекомендовані джерела: 

  

1.Айріс А., Бюген Ж. Управління медіа-компаніями: реалізація творчого потенціалу / 

Аннет Айріс, Жак Бюген; [Пер.с англ. Ю.А.Константінова, Д.І.Еркенова] М .: 

Видавничий дім «Університетська книга»: АНО «ШКІМБ», 2010 

2.Браун Дж., Коул У. Ефективний менеджмент на радіо і телебаченні. У 2-х томах.  

М .: Мир, 2002 

3.Бойд Е. Ефірна журналістика. – К., 2007. 

4.Бондар Ю. В. Друга видавнича. Зародження та розвиток видавничої справи у процесі 

суспільно-політичних трансформацій Середньовіччя та Нового часу : монографія / Ю. В. 

Бондар [за заг. ред. В. В. Різуна]. – Київ : ДП «Вид.дім «Персонал», 2017. – 528. – (Серія 

«Видавничі трансформації»). 

5.Габермас Ю. Структурні перетворення у сфері відкритості: дослідження категорії 

громадянське суспільство / Пер. з нім. А. Онишко / Ю. Габермас. – Львів: Літопис, 

2000. – 320 с. 

6.Гоян О.Я. Основи радіожурналістики і радіоменеджменту: Підручник. – 2-ге вид., 

допов. – К.: Веселка, 2004. – 245 с. 

7.Закон України « Про радіочастотний ресурс України»- Електронний ресурс]. - 

Режим доступу :   https://zakononline.com.ua/documents/show/213683___595362 

https://zakononline.com.ua/documents/show/213683___595362
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8.Закон України «Про систему іномовлення України» - [Електронний ресурс]. - Режим 

доступу :  http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/856-19 

9.Закон України «Про телебачення та радіомовлення»  – [Електронний ресурс]. – 

Режим доступу :  http://zakon1.rada.gov.ua/laws/show/3759-12 

10.Єлісовенко Ю.П.,Нагорняк М.В. Радіовиробництво.: Навч.посібник. – К.: 2017. – 

304 с. 

11.Ліфтон Р. Д. Технологія «промивки мізків»: психологія тоталітаризму / Роберт 

Джей Ліфтон. – Харків : Віват, 2016. – 416 с.  

12.Лизанчук В. В. Основи радіожурналістики : [підручник.]. – К.: Знання, 2006. – 628 

с. –( в комплекті з компакт-диском ). 

13.Мащенко І.Г. Хроніка українського радіо і телебачення в контексті світового 

аудіовізуального процесу. – К.: Видавництво «Україна», 2005. – 382 с. 

14.Миронченко В.Я. Основи інформаційного радіомовлення: Підручник; Київський 

університет ім.Тараса Шевченка. – К.:1996. – 438 с. 

15. Набруско В. І. Громадська думка в соціокомунікативному та політологічному 

вимірах: Тексти лекцій. За ред. д-ра політ. наук проф.. Чічановського А.А.  – К.: 

Грамота, 2009, 176 с. 

16. В.Набруско Генеральний директор телерадіокомпанії: засадничі принципи 

становлення. Кафедра мого успіху : до 50-річчя кафедри телебачення і радіомовлення : 

навчальний посібник / ред.- упоряд., загал. ред. О. Я. Гояна – Київ : Інститут 

журналістики, 2021. – 170 с. 

17.Почепцов Г. Г. Від покемонів до гібридних війн: нові комунікативні технології ХХІ 

століття / Георгій Почепцов. – Київ : Вид.дім «Києво-Могилянська академія», 2017 . –

260 с. 

18.Радчик Р.В. Журналістський фах: інформаційні жанри: Навч. посібник. – К.: 

Київський національний університет імені Тараса Шевченка. – К.:2015. – 272 с. 

19.Різун В. В. Теорія масової комунікації : підручник / В. В. Різун. –  Київ : ВЦ 

«Просвіта», 2008. –  260 с. 

20.Хоменко І.А. Оригінальна радіодрама: Навч. посібник. – К.: Київський 

національний університет імені Тараса Шевченка. – К.:2002. – 320 с. 

21.Черемних І.В  Менеджмент телевізійної галузі в трапнсформаціях цифрової 

доби.Монографія.—К.2019.-475с.  

 

 

        
 

 

  

 

 

 

 

 

 

http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/856-19
http://zakon1.rada.gov.ua/laws/show/3759-12

