
 



 



 

1. Мета дисципліни  

Сформувати у студента комплекс теоретичних знань та професійних практично-

технологічних навичок, достатніх для продюсерської роботи в редакції 

телебачення/АВМ (аудіовізуальних медіа), а саме сформувати у студентів 

розуміння принципів створення сучасного аудіовізуального контенту як для всіх 

типів аудіовізуальних медіа- медіа-сервісів, основним призначенням яких є 

надання загальній аудиторії доступу до програм, що здійснюється з 

інформаційною, розважальною чи навчальною метою під редакційним контролем 

суб’єкта у сфері медіа за допомогою електронних комунікаційних мереж, а саме: 

телевізійне мовлення (лінійний аудіовізуальний медіа-сервіс) або аудіовізуальний 

медіа-сервіс на замовлення (нелінійний аудіовізуальний медіа-сервіс): на етапах 

організації, виробництва та дистрибуції аудіовізуального контенту. Оволодіти 

навичками редакційного маркетингу, просування відеоконтенту, мати розуміння 

фінансово-економічних засад організації діяльності телекомпаній/АВМ.  

 

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни: 

Під час опанування дисципліни студент має володіти певними навичками, 

зокрема:  

бути готовим до сприйняття теоретико-практичної інформації медійного змісту; 

бути ознайомленим із основними вимогами стосовно етапів підготовки 

журналістського матеріалу та продюсуванню контенту для аудіовізуальних медіа; 

орієнтуватись в медіазаконодавстві України;  вміти створювати стратегії розвитку 

і просування аудіовізуальних медіапроєктів; орієнтуватися в організації роботи 

виробничого підрозділу та в інструментах , лінійних і цифрових платформах 

розповсюдження (дистрибуції) аудіовізуального контенту. 

 

3. Анотація навчальної дисципліни:  

Навчальна дисципліна «Продюсування на телебаченні» є складником освітньо-

професійної програми підготовки фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня 

бакалавр, професійного напряму підготовки «журналістика». Викладається 

протягом V семестру на 3 курсі обсягом  160 год. (6 кредитів ECTS). Дисципліна 

складається із 24 годин лекцій, 36 практичних годин і 100 годин самостійної 

роботи. Форма контролю – залік. 

Продюсування на телебаченні - це комплексний вид творчої та менеджерської 

діяльності, який органічно поєднує художню творчість і медіабізнес. Саме 

продюсер акумулює фінансові, організаційні та інші види ресурсів для створення 

того чи іншого проекту і несе основну відповідальність за результат. Особливості 

виробництва на телебаченні  та радіо визначають специфіку аудіовізуального 

продюсування. Цей процес вимагає від журналіста вміння користуватися творчо-

технологічним інструментарієм, застосовуваним при створенні оригінального 

контенту в умовах поточного медіавиробництва, характерними особливостями 

якого є постійний дефіцит кадрових і фінансових ресурсів, а також використання 

синергії колективної праці. 

 Майбутній продюсер має використовувати ресурси креативного контент-

менеджменту, ефективно вибудовувати творчо-виробничі відносини з колегами, 

працювати на загальний результат. На 3 курсі студенти, що вивчатимуть 



продюсування на телебаченні, матимуть змогу засвоїти принципи програмування 

телевізійного каналу, познайомитись з  широкою палітрою сучасних прийомів і 

навичок, характерних для основних напрямків створення та розповсюдження 

аудіовізуальної продукції. Складником навчального процесу має стати 

формування здатності розбиратися у форматних, жанрових та технологічних  

вимогах до виробництва аудіовізуального контенту. Провідним прийомом 

підготовки стане домінування практики. Навчання відбуватиметься за принципом: 

творчо-виробниче завдання – необхідний мінімум теоретичних знань – аналіз і 

корегування зробленого – оптимізація процесу створення та просування 

телевізійних проектів на підставі здобутого досвіду.  Теоретичні та практичні 

проблеми будуть розглядатися на конкретних прикладах навчальних візитів до 

телерадіокомпаній, а також під час виконання творчого завдання на залік. 

 

4. Завдання (навчальні цілі):  

Підготувати фахівця, що вміє працювати у творчій  команді та очолювати її, 

розподіляти зусилля по створенню медіапроектів між усіма учасниками творчо-

виробничих груп, засвоїти принципи написання сценаріїв для форматних 

телевізійних передач, вміти  презентувати та просувати медійний продукт з точки 

зору його комерційної перспективи, володіти загальними принципами формування 

кошторисів (бюджетування) телепроектів.     

Курс передбачає виконання індивідуальних завдань, роботу в малих редакційних 

групах (проектних групах) та колективну роботу в великій редакційній команді 

(що відповідає продуктивній практиці телебачення). 

Характер завдань і алгоритм виконання відповідає наступній схемі: 

Програмне планування і визначення творчих груп проекту (редактори, сценарісти, 

продюсер) – розподіл конкретних завдань (тем) – обговорення і редагування 

сценаріїв проекту – розробка стратегії (концепту, презентації) проекту  – post 

production (аналіз та обговорення зробленого, визначення доцільності подальшої 

розробки того чи іншого проекту з погляду його рейтингового успіху).  

 

Дисципліна спрямована на формування наступних програмних 

компетентностей: 

  

 -  забезпечити теоретичними знаннями, необхідними для ефективного створення 

журналістських відеоматеріалів і розробки стратегій їх просування (ЗК01);  

    – дати теоретичне та практичне розуміння організації редакційної діяльності 

аудіовізуальних медіа (ЗК04, ЗК07) та сформувати практичні навички роботи в 

редакційному колективі; 

    – надати знання про функції та принципи сучасної теле-/радіожурналістики, 

різноманітність жанрів журналістики, їх використання (ЗК01, ЗК02, ЗК 07, СК 01, 

СК02, СК03); 

 
 

5. Результати навчання змістової частини дисципліни: 

Результат навчання 

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. 

автономність та відповідальність) 

Форми (та/або 

методи і технології) 

викладання і 

Методи 

оцінювання та 

пороговий 

Відсоток у 

підсумкові

й оцінці з 



Код Результат навчання 

навчання критерій 

оцінювання 

(за 

необхідності) 

дисциплін

и 

1.1 Знати поняття і терміни стосовно 

аудіовізуальних медіа (ЗУ «Про 

медіа»), особливості організаційної 

роботи над аудіовізуальними 

проектами. 

Лекції-2, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

 

 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

1.2  Знати етичні та юридичні засади 

продюсерської  праці, принципи 

програмування телевізійного ефіру 

Лекції-2, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

 

 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

1.3 Знати поняття і терміни 

продюсування у телеовиробництві, 

виробництві аудіовізуальних проєктів 

для цифрових платформ 

Лекція, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

1.4 мати уявлення про загальні принципи 

бюджетування програм, структуру 

створення стратегій просування 

телерадіопроектів 

Лекція -2, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

2.1 розуміти співвідношення між 

етичними, професійними 

технологічними та комерційними 

складниками праці продюсера 

Лекція, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

2.2 Вміти оцінювати творчу продукцію, її 

потенційну привабливість для медіа 

ринку та аудиторії 

Лекція, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

2.3. Вміти професійно використовувати  

методи, форми і жанри телепрограм 

для створення і обробки текстів для 

їх поширення на різних медіаносіях і за 

допомогою різних цифрових платформ 

Лекція -2, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

3.1 Вміти організувати багатосторонню  

комунікацію в творчому колективі і 

управляти командою. Розподіляти 

зусилля по створенню медіапроєктів 

між усіма учасниками творчо-

виробничих груп. 

Лекція, практичні 

заняття, самостійна 

робота, залік 

Відповіді на 

практичних 

заняттях та 

на заліку 

10 

4 Автономність і відповідальність. 

Бути готовим до усвідомленого 

вибору стратегій продюсування 

комунікації з колегами, партнерами, 

замовниками проектів. Розуміти 

відповідальність перед аудиторією, 

компанією та замовником. 

 

Залік 

 

Тест 20 

 Разом   100% 

 

6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами 

навчання (необов’язково для вибіркових дисциплін які не входять до блоків спеціалізації) 



Результати навчання дисципліни  (код) 

Програмні результати навчання (назва) 
1.1 1.2 2.1 4.1 4.2 

УТОЧНЮЄТЬСЯ      

      

      

 

7. Схема формування оцінки. 

7.1 Форми оцінювання студентів:  

- семестрове оцінювання:  

 Змістовий 

модуль1 

Змістовий 

модуль 2 

Письмова 

робота 

 

Залік Підсумкова 

оцінка 

Мінімум 20 20 10 10 60 

Максимум 30 30 20 20 100 

 

- підсумкове оцінювання (у формі заліку):  

Тест на знання теорії курсу. 
 

- умови допуску до заліку: 

 Для допуску до заліку необхідно набрати не менше 50 балів:  не менше 40 балів за семестр по 

теоретичній частині курсу та не менше 10 балів за письмову (творчу) роботу.  

 

7.2 Організація оцінювання:  
 

Назва роботи Опис роботи Термін 

виконання 

завдання 

Кількість 

балів 

Теоретична частина Полягає у викладі та засвоєнні 

теоретичних положень та 

довільно обраного фактичного 

матеріалу у формі сценарного 

плану телевізійного або 

діджітал відеопроекту. 

Вересень- 

листопад 2022 р. 

15/10 

Оцінка поточного 

виконання 

продюсерських  завдань 

на телебаченні . 

Оцінюється вміння керувати 

творчою групою, яка реалізує 

радіо проект, прораховувати 

комерційний успіх проекту 

Робота оцінюється  інтегрально 

– за результатом виконання 

фахових завдань, втілення 

здобутих знань та навичок у 

продуктивну форму. 

До кінця 

семестру 

15/10 

Оцінка поточного 

виконання 

продюсерських  завдань 

для цифрових платформ 

поширення 

відеоконтенту 

Оцінюється вміння керувати 

творчою групою, яка реалізує 

радіо проект, прораховувати 

комерційний успіх проекту 
Робота оцінюється  інтегрально 

– за результатом виконання 

фахових завдань. 

До кінця 

семестру 

15/10 

Оцінка реалізації 

комунікаційної 

стратегії для різних 

Оцінюється вміння визначити 

канали поширення, цільові 

аудиторії, прораховувати 

До кінця 

семестру 

15/10 



медіаканалів щодо 

просування творчого 

відеопроєкту. 

результативність 

комунікаційної стратегії. 
Робота оцінюється  інтегрально 

– за результатом виконання 

фахових завдань,. 

Оцінка якості роботи 

над стратегією 

відеовиробництва 

Письмова робота, щодо 

розробки стратегії просування 

телепроекту. 

Листопад 20/10 

Залік: 

1) Теорія 

 

1. Відповіді на 

питання тесту 

 

Дата складання 

заліку  

грудень 2022 

20/10 

 

 

 

7.3 Шкала відповідності оцінок 

Відмінно / Excellent 90-100 

Добре / Good 75-89 

Задовільно / Satisfactory 60-74 

Незадовільно / Fail 0-59 

Зараховано / Passed 60-100 

Не зараховано / Fail 0-59 

 

8. Структура  навчальної  дисципліни. Тематичний  план  лекційних та практичних  

занять 

№ 

п/

п 

Номер і назва  теми 

Кількість годин 

 
 

лекції 
практичні 

 

Самостійна 

Робота 

ЗМ 1. Продюсування і просування контенту для лінійного телебачення 

1 

Продюсер, як організатор 

виробничого процесу форматних 

телепрограм 

2 3 10 

2 
Історія становлення фаху продюсера : 

від минулого до сьогодення 
2 3 5 

3 

Топ-менеджери і генеральні 

продюсери телекомпаній: принципи 

роботи і специфіка компетенцій 
2 3 5 

4 

Програмування мовлення телеканалу 

Сітка мовлення, канал, програма, 

передача 

 

2 3 10 

5 

Продюсування інформаційного 

мовлення, програм новин і 

інформаційного телеканалу 
2 3 10 

6 

Суспільне мовлення, як особлива 

форма медіа , вимоги для продюсерів 

суспільних мовників. 
2 3 10 

ЗМ 2  Продюсування і просування відеоконтенту для  нелінійних АВМ 

1 

Продюсер, як виробник неформатних 

відеопроєктів для платформ спільного 

доступу до відео 

2 3 10 

2 
Продюсування візуального контенту 

для соціальних мереж 
2 

3 
10 

3 Психологія креативності та роботи в 2 3 10 



команді 

4 

Продюсування і просування 

розважальниж відеопроєктів на 

цифрових платформах 

2 

3 

10 

5 

Бюджетування форматних 

телепрограм та відеоконтенту для 

цифрових платформ 

2 

 

3 5 

6 

Особливості продюсерської роботи 

над комунікаційною стратегією 

просування телеканалу, телепроєкту 

2 

 

3 5 

 ВСЬОГО 24 36 100 

 

Загальний обсяг 160 год, в тому числі: 

Лекцій – 24 год. 

Лабораторні заняття - 36 год. 

Самостійна робота - 100 год. 

 

9. Рекомендовані джерела: 

Основна література:  

1. Айріс А., Бюген Ж. Управління медіа-компаніями: реалізація творчого потенціалу / 

Аннет Айріс, Жак Бюген; [Пер.с англ. Ю.А.Константінова, Д.І.Еркенова] М .: 

Видавничий дім «Університетська книга»: АНО «ШКІМБ», 2010 

2. Браун Дж., Коул У. Ефективний менеджмент на радіо і телебаченні. У 2-х томах. М .: 
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